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Журнал «Маркетинг і менеджмент інновацій» входить до таких міжнародних 

наукометричних баз реферування та індексування:  
 

 Directory of Open Access Journals 
(http://www.doaj.org/),  
 Index Copernicus Journals Master List, 
Польща (http://www.indexcopernicus.com/), 
 Ulrichsweb, Велика Британія, 
США (http://www.serialssolutions.com/), 
 Research Bible, Японія 
(http://www.researchbib.com/), 
 SHERPA/RoMEO, Велика Британія 
(http://www.sherpa.ac.uk/romeo/), 
 CiteFactor (http://www.citefactor.org), 
 Российский индекс научного 
цитирования, Росія (http://elibrary.ru/), 
 Google Академія 
(http://scholar.google.com.ua) 

 Emerging Sources Citation Index  
(Web of Science)  
(http://ip-science.thomsonreuters.com/), 
 Journal Index (http://www.journalindex.net/), 
 WorldCat (https://www.worldcat.org/), 
 Science Impact Factor 
(http://scienceimpactfactor.com), 
 EconBiz (https://www.econbiz.de/),  
 Academic Journals Database Швейцарія 
(http://journaldatabase.info), 
 Global Impact Factor, Австралія 
(http://globalimpactfactor.com/), 
 Scientific Indexing Services 
(http://sindexs.org) 

 
Матеріали журналу знаходяться у вільному доступі на сайті 

http://mmi.fem.sumdu.edu.ua/. 
 

 

Усі статті проходять процедуру таємного рецензування. До публікації в журналі не 
допускаються матеріали, якщо є достатньо підстав вважати, що вони є плагіатом. 
Відповідальність за точність наведених даних і цитат покладається на авторів. 
Матеріали друкуються українською, російською та англійською мовами. У разі 
цитування посилання на «Маркетинг і менеджмент інновацій» обов’язкове. 

 
 
Маркетинг і менеджмент інновацій. – Суми : ТОВ «ВТД «Університетська 
книга», 2016. – №4. – 397 с. 
 
 
Наукове видання висвітлює актуальні питання з маркетингу інновацій та інноваційного 
менеджменту. Розглядаються теоретичні, методологічні та практичні аспекти 
інноваційних трансформацій в економіці. 

http://www.sherpa.ac.uk/romeo/search.php?issn=2218-4511
http://www.worldcat.org/title/marketynh-i-menedzhment-innovatsii-marketing-and-management-of-innovations/oclc/823686950&referer=brief_results
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Відповідальність за підбір, точність наведених на сторінках журналу фактів, цитат, 
статистичних даних, дат, прізвищ, географічних назв та інших відомостей, а також за 
розголошення даних, які не підлягають відкритій публікації, покладається на авторів 
опублікованих матеріалів. 

 

Передрукування матеріалів, опублікованих у журналі, дозволено тільки за згодою 
автора та видавця. 
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державного університету) 
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