
ЗМІСТ
ТЕХНІЧНІ НАУКИ

Дурняк Б. В., Піх І. В., Сеньківський В. М.
Формування якості процесу проектування видань на основі матриць знань і 
нечітких логічних рівнянь  ....................................................................................  11

Hrytsenko O. O., Morozov A. S.
Surface structure of printed ink layer with nanophotonic elements for smart 
packaging labeling ..................................................................................................... 19

Хохлова Р. А., Величко О. М.
Фактори впливу на продуктивність закріплення відбитка, лакованого водо-
розчинним лаком .............................................................................................................. 24

Никируй В. Е., Маїк В. З.
Виготовлення флексографічних друкарських форм із висотою друкарських 
елементів, яка нижча від рівня плашки, методом прямого лазерного гравію-
вання  ...................................................................................................................... 32

Голубник Т. С., Сеньківський В. М.
Модифікований спосіб формування спуску багатосторінкових видань  .......... 38

Луцків М. М., Курка П. З.
Модель автотипної тонопередачі короткої фарбодрукарської системи — 
растровий елемент квадратної форми  ............................................................... 45

Кузнецов В. О., Регей І. І., Влах В. В.
Модернізація механізму привода натискної плити у штанцювальному пресі   56

Репета В. Б., Кукура В. В., Місюра М. О.
Контроль стабільності друкарського процесу на вузькорулонній УФ-флексо-
графічній машині ................................................................................................... 63

Пасєка М. С.
Використання хмарних технологій для розробки програмних додатків .......... 70

Сеньківський В. М., Кудряшова А. В. 
Багатофакторний вибір альтернативних варіантів проектування видання на 
основі нечіткого відношення переваги ............................................................... 80

Гілета І. В., Гавенко М. М., Сеньківський В. М.
Модель факторів впливу на процес проектування тактильної продукції  ....... 87

СОЦІАЛЬНІ КОМУНІКАЦІЇ

Зелінська Н. В.
Підручник чи монографія: що вибере реформована вища школа? ................... 97



Огар Е. І.
Медіаосвіченість видавців в епоху цифрових технологій: актуальні проблеми 
професійного вишколу  ....................................................................................... 108

Fiialka S. B.
Greenwashing in communication with consumers on the Ukrainian market ........  116

Благовірна Н. Б.
Перевідкриття «Інформації брутто», або Реконфігурація всесвітнього «нав-
чального плану» та ролі редактора луцьким видавничим середовищем ........ 129

Балюн О. О. 
Актуальні питання досліджень телевізійної аудиторії України  ........................ 145

Гиріна Т. С. 
Радіомовлення як фактор інкультурації україномовного населення в Польщі .. 154

Хітрова Т. В. 
Медіатизація пам’яті в концепції соціокомунікаційного підходу ................... 163

Курбан О. В. 
Інформаційні кампанії у соціальних онлайн-мережах: типологія та класи-
фікація ................................................................................................................... 172

Дутчак А. А. 
Основні критерії визначення динаміки розвитку онлайн-телеканалу  ............ 183

Копистинська І. М., Говера О. І., Бойчук І. В. 
Антикризова комунікація із громадськістю як шлях до соціально відпові даль-
ного підприємства  ............................................................................................... 193

Стахів М. Р. 
Навчальні е-посібники для ВНЗ: поліфункціональний характер використання... 200

Піскозуб Л. Й. 
Структура рекламного контенту веб-сайтів .......................................................... 209

РЕФЕРАТИ  .............................................................................................................. 214



CONTENTS
TECHNICAL SCIENCES

Durnyak B. V., Pikh I. V. , Senkivskyy V. M. 
Formation of the edition design process quality on the basis of matrices of 
knowledge and fuzzy logic equations  .....................................................................  11

Hrytsenko O. O., Morozov A. S. 
Surface structure of printed ink layer with nanophotonic elements for smart 
packaging labeling .............................................................................................  19

Khokhlovа R. A., Velychko О. М. 
Factors affecting the productivity of imprint consolidation when using water-soluble 
varnish  ..................................................................................................................... 24

Nykyruy V. E., Mayik V. Z.
Manufacturing flexographic printing plates with printing elements height below 
the die level by direct laser engraving  ..................................................................... 32

Holubnyk T. S., Senkivskyy V. M.
A modified method of formation of multipage edition imposition  ........................ 38

Lutskiv М. М., Kurka P. Z. 
Model of autotype tone reproduction of short ink printing system — square shape 
screen elements  ....................................................................................................... 45

Kuznetsov V. О., Regey I. І., Vlakh V. V. 
Modification of a drive mechanism of a press plate in a die-cutting press .............. 56

Repeta V. B., Kukura V.V., Misiura M. O. 
Control of printing process stability in a narrow web UV-flexographic press ..... 63

Pasyeka M. S.
The use of cloud technologies to develop software applications  ............................. 70

Senkivskyy V. M., Kudriashova A. V. 
Multifactorial choice of alternative options of edition design based on preference 
fuzzy relation  .....................................................................................................  80

Hileta І. V., Havenko М. М., Senkivskyy V. М. 
Model of factors influencing the process of tactile product design ......................... 87

SOCIAL COMMUNICATIONS

Zelinska N. V.
Textbook or monograph: what will a reformed high school select?  ....................... 97

Ohar E. I. 
Media education of publishers in the digital technology epoch: actual problems of 
professional training  .............................................................................................. 108



Fiialka S. B. 
Greenwashing in communication with consumers on the Ukrainian market ........  116

Blahovirna N. B. 
Reinvention of «information gross», or reconfiguration of worlwide «curriculum» 
and editor’s role by publishing environment in Lutsk  ............................................ 129

Baliun O. O. 
Issues of importance in television audience’s research in Ukraine  ......................... 145

Hyrina T. S. 
Radio broadcasting as a factor of inculturation of Ukrainian population in Poland ... 154

Khitrova T. V. 
Memory mediatization  in the framework of  social and communicative approach ... 163

Kurban О. V. 
Information campaigns in online social networks, typology and classification  ... 172

Dutchak A. A. 
Main criteria for identifying dynamics of online television development ............ 183

Kopystynska I. M., Hovera O. I., Boychuk I. V. 
Anti-crisis communication with public as a way to socially responsible enterprise ... 193

Stakhiv M. R. 
Educational e-books for universities: multifunctional nature of using  ................. 200

Piskozub L. Yo.
Advertising content of the website ........................................................................ 209

ABSTRACTS ............................................................................................................ 214


