
унк�ціо�ну�ван�ня� засо�бів� масо�вої� кому�ні�ка�ції
як� суб’єк�та� сус�піль�но-по�лі�тич�но�го� �та� со�-

ціаль�но-еко�но�міч�но�го� �життя� �на� суча�сно�му� �етапі
перед�ба�чає� �їх� знач�ний� �вплив� �на� �різні� аспек�ти
діяль�но�сті�соціу�му.�Знач�ної�попу�ляр�но�сті�набу�ває
сьогод�ні� вивчення діяль�но�сті� �медіа� �як�потуж�но�го
ког�ні�тив�но�го� ресур�су� �для� масо�вої� сві�до�мо�сті� �на
рівні�регіо�наль�но�му,��адже�заці�кав�ле�ність�ауди�то�рії
в� «міс�це�вих»� нови�нах� нез�мін�на� �вже� про�тя�гом
багатьох� деся�ти�літь.� Регіо�наль�ні� �медіа� �мають
вели�чез�ний� потен�ціал� �у� фор�му�ван�ні� гро�мадсь�ких
впо�до�бань,�нез�ва�жаю�чи��на�наяв�ні�кадро�ві,�тех�ніч�-
ні,� орга�ні�за�цій�ні� про�бле�ми.� Зокре�ма� знач�на,� �на
нашу� �думку,� �їх� �роль� �у� фор�му�ван�ні� імі�дже�вих
домі�нант��у�масо�вій�сві�до�мо�сті�сто�сов�но�про�фе�сій�-
но�го� кон�ти�ну�у�му� �на� виз�на�че�ній� тери�то�рії:� �рівень
попу�ляр�но�сті�пев�но�го��фаху�в масо�вій�сві�до�мо�сті��на
рівні�регіо�ну��поряд��з�існую�чою�інфра�струк�ту�рою,
тра�ди�цій�ним� тери�то�рі�аль�ним� занят�тям�насе�лен�ня,
попи�том�робо�то�дав�ців�зумо�влю�єть�ся��також��і�наяв�-
ним�про�фе�сій�ним�дис�кур�сом��у�локаль�но�му�інфор�-
ма�цій�но�му�про�сто�рі.�

Про�бле�ми�регіо�наль�них��медіа�зна�хо�дять�ся�сьо�-
год�ні� �у� �полі� �зору� жур�на�лі�стів-прак�ти�ків� �та� вче�-
них-жур�на�лі�сти�коз�нав�ців,� �проте� про�бле�ма�ти�ка
публі�ци�стич�них� �та� нау�ко�вих� висту�пів� стос�уєть�ся
ско�рі�ше� орга�ні�за�цій�них,� еко�но�міч�них,� кор�по�ра�-
тив�них,�соціаль�них��умов�діяль�но�сті��ЗМК�регіо�ну
(�А. Левченко),�перс�пек�тив� �їх�подаль�шо�го�розвит�-
ку� (�Ю. Фінклер),� рефор�му�ван�ня� галу�зі� вза�га�лі�
(�Л. Федотова),�типо�ло�гіч�ної�струк�ту�ри�(�О. Во�рон-
цова),�істо�рич�но�го�аспек�ту�розвит�ку��ЗМК��на��рівні
регіо�ну�(�Ю. Соломонов)��тощо.��При��цьому�фахо�вій
скла�до�вій� соціаль�ної� дій�сно�сті� �у� меді�а�про�сто�рі
увага��досі��не�при�ді�ля�ла�ся.�Про�бле�мам�про�фе�сій�но�-
го�імі�джу�прис�вя�че�ні��праці�вче�них�суміж�них�галу�-
зей��знань:�дос�лі�джен�ня�імі�джу�про�фе�сії��як�набо�ру
пев�них�уяв�лень��про�пере�ва�ги��та�недо�лі�ки��фаху�роз�-
ви�ва�ли�ся��у�галу�зі�психо�ло�гії�–��в�кон�тек�сті�дос�лі�д�-
жен�ня�сві�до�мо�сті��та�під�сві�до�мо�сті�юнац�тва,�вив�чен�-
ня� моти�ва�ції� �його� вчин�ків,� про�це�су� про�фе�сій�но�го
само�виз�на�чен�ня� �у� про�це�сі� опта�ції� (�Є. Климов);
педа�го�гі�ки�–��у�про�це�сі�виз�на�чен�ня�змі�сто�вих�аспек�-
тів� нав�чан�ня� �учнів� �та� сту�ден�тів� (�Л. Ли�пова,
Л. Ковальчук);��а��також��у�галу�зі�соці�оло�гії�–��у�кон�-

тек�сті� ста�но�влен�ня� соці�оло�гії� осві�ти,� соці�оло�гії
праці��як�окре�мих�галу�зей��науки,��під��час�вив�чен�ня
про�це�су� соціа�лі�за�ції� осо�би�сто�сті� (�Д. Любенко,
О. Яковлєва).� �У� галу�зі� соціаль�них� кому�ні�ка�цій
маємо� роз�гляд� дано�го� питан�ня� �у� роз�роб�ках� полі�-
тич�но�го� імі�джу� (�О. Шинкарук,� �В. Кривошеїн,
Г. Почепцов� �та� �ін.),� імі�джу� пра�ців�ни�ка� �ЗМК
(О. Кияшко,��В. Костюк,��Т. Захарс,��В. Маргалик
та��ін.),�тех�но�ло�гій�фор�му�ван�ня��та�функ�ціо�ну�ван�ня
імі�джу� �у� масо�вих� кому�ні�ка�тив�них� про�це�сах
(В. Бебик,� �О. Володарська,� �Д. Гороховський,
Н. Мудрян,� �О. Петрова,� �А. Росляков,� �О. Садов-
ник��та��ін.).��Тож��маємо�від�сут�ність�фахо�вих�дос�лід�-
жень��із�заяв�ле�ної��теми.

Ми�спро�бу�ва�ли�вия�ви�ти�осо�бли�во�сті�пред�ста�влен�-
ня� інфор�ма�ції� �про�про�фе�сії� �у�регіо�наль�но�му�медіа-
про�сто�рі� �на� при�кла�ді� �міста� Маріу�по�ля,� великого
про�ми�сло�во�го�цен�тру�Приа�зов’я.��Нами��було�роз�гля�-
ну�то�про�грам�не�напов�нен�ня� �трьох�міс�це�вих�теле�ка�-
на�лів�(�ТРКК�«�Сигма»,� �ТРК�«�ТБ-7»� �та� �ТРО�«Ма-
ріу�польсь�ке� теле�ба�чен�ня»)� �та� кон�тент� �трьох
міських�сай�тів,��що��за�дани�ми�ресур�су�2�ip.ru є�най�-
більш� попу�ляр�ни�ми� (�http://www.0629.com.ua/
(347 235� відві�ду�ва�чів� �за� �місяць),� http://gu�ru.ua
(951 458�відві�ду�ва�чів��за��місяць),�http://www.ma�-
riu�pol�news.com.ua/� (121 491� відві�ду�вач� �за� �мі�-
сяць) –�ста�ти�сти�ка�ста�ном��на�31.03.2013)�[1].�Тер�-
мін� про�ве�ден�ня� дос�лі�джен�ня� –� листо�пад-гру�день
2012�–��січень�2013��рр.�Сукуп�ний�кон�тент�вив�чав�ся
за� про�грам�ним� напов�нен�ням� теле�ка�на�лу� �та� тема�-
тич�ним� напов�нен�ням� �сайту.� �Для� ана�лі�зу� �новин
вико�ри�сто�ву�ва�ла�ся� меха�ніч�на� вибір�ка� мате�рі�а�лів:
на� теле�ба�чен�ні� ана�лі�зу�вав�ся� під�сум�ко�вий� �випуск,
де�пред�ста�вле�но�най�ва�жли�ві�ші��події,��а��також�пода�-
єть�ся��огляд��новин��за�тиж�день�(«Собы�тия�неде�ли»
на� �ТРО� «Маріу�польсь�ке� теле�ба�чен�ня»,� «Зер�ка�ло
неде�ли»� �на� �ТРКК� «�Сигма»� �та� «7� �дней»� �на�
ТРК�«�ТВ-7»);��на�сай�тах�–��кожна��третя�нови�на�(�це
дозво�ли�ло� мак�си�маль�но� охо�пи�ти� кон�тент� мере�же�-
вих��ЗМК).�
Метою нашо�го� дос�лі�джен�ня� �є� вия�влен�ня� �ролі

регіо�наль�них��ЗМК��у�фор�му�ван�ні�про�фе�сій�но�го�імі�-
джу�моло�ді��у�функ�ціо�наль�но�му�аспек�ті.�Предмет –
про�фе�сій�ний� �імідж� �як� про�дукт� інфор�ма�цій�ної
діяль�но�сті� регіо�наль�них� �медіа.� �Об’єкт� –� маріу�-

Ф

Попо�ва��В. В.,�аспі�рант�(Укра�ї�на)
УДК�070.19�(477.62)�(045)

Роль�регіо�наль�них��медіа��у�фор�му�ван�ні�про�фе�сій�но�го�імі�джу

У�стат�ті��на�осно�ві�ана�лі�зу�кон�тен�ту�елек�трон�них��медіа��міста�Маріу�по�ля�вия�вле�но�функ�ції�регіо�наль�них�засо�-
бів�масо�вої�кому�ні�ка�ції��у�про�це�сі�ство�рен�ня�імі�джу�про�фе�сій.�Про�а�на�лі�зо�ва�но�часто�ту,�тональ�ність��та�дже�ре�ла
новин�них�мате�рі�а�лів,��що�прис�вя�че�ні�пев�но�му�фахо�ві,��та��вплив,��який��вони�здій�сню�ють��на�тран�сфор�ма�цію�випу�сків
новин.�Виді�ле�но��також�об’єк�тив�ні��та�суб’єк�тив�ні�чин�ни�ки�функ�ціо�ну�ван�ня�медіа-ор�га�ні�за�цій,��якими�детер�мі�ну�-
єть�ся�пода�ча�інфор�ма�ції��про��світ�про�фе�сій.

Клю�чо�ві��слова: про�фе�сій�ний��імідж,�регіо�наль�ні��медіа,�тран�сфор�ма�ція��новин.

81
© Попова В. В., 2013



П о п о в а  В .  В .

польсь�кі� засо�би� масо�вої� кому�ні�ка�ції� �як� суб’єк�ти
фор�му�ван�ня� про�фе�сій�но�го� дис�кур�су� регіо�ну.
Методологічною�осно�вою дос�лі�джен�ня��є�вико�ри�с�-
тан�ня�ана�лі�тич�но�го,�систем�но�го,�струк�тур�но-функ�-
ціо�наль�но�го,� соці�оло�гіч�но�го�мето�дів,� �а� �також�еле�-
мен�тів�кон�тент-ана�лі�зу.

Вихо�дя�чи� �з� �того,� �що� �у� суча�сній� �науці� понят�тя
імі�джу�трак�ту�єть�ся��як�«емо�цій�но�забар�вле�ний�сте�-
рео�тип�ний� �образ,� іде�а�лі�зо�ва�на� �модель� еле�мен�тів
сус�піль�ства,� пред�мет�но�го� �світу,� іде�аль�них� струк�-
тур»,� �що� цілес�пря�мо�ва�но� фор�мо�ва�ний� суб’єк�та�ми
сус�піль�ної�прак�ти�ки� �в� інди�ві�ду�аль�ній,� гру�по�вій� �та
сус�піль�ній� сві�до�мо�сті� �для� дося�гнен�ня� пев�них
резуль�та�тів�[2],�тер�мін�«про�фе�сій�ний��імідж»��можна
розу�мі�ти��як�цілес�пря�мо�ва�но�ство�ре�ний��у�сві�до�мо�сті
людей,��груп,�сус�піль�ства��образ�пев�но�го��фаху,�уяв�-
лен�ня��про��його�пере�ва�ги��та�недо�лі�ки,�важли�вість��та
необхід�ність� �у� сус�піль�стві� �вмінь� �та� нави�чок,� �що
здоб�ува�ють�ся��у�про�це�сі��його�опа�ну�ван�ня.�

Роз�гляд�медіа-ін�фра�струк�ту�ри��міста��та��її��роль��у
фор�му�ван�ні� імі�джу� різ�них� про�фе�сій� пока�зує,� �що
вона�пред�ста�вле�на�сьо�год�ні��досить�широ�кою�палі�-
трою��ЗМК�різ�них�типо�ло�гіч�них�кате�го�рій.��Так,��за
дани�ми� офі�цій�но�го� �сайту� Націо�наль�ної� �ради� �з
питань� теле�ба�чен�ня� �та� радіомо�влен�ня� [3],� теле�ві�-
зій�ний� про�стір� Маріу�по�ля� запов�ню�єть�ся� сьо�год�ні
трьо�ма�кана�ла�ми,��два з��яких�(�ТРК�«�ТБ-7»��та��ТРО
«�МТБ»)� зна�хо�дять�ся� �у� влас�но�сті� вели�ких�про�ми�-
сло�вих�під�при�ємств,��а��ТРКК�«�Сигма»�нале�жить��до
медіа-хол�дин�гу� «�Медіа� �Група� Укра�ї�на»� (�який� �у
свою��чергу�вхо�дить��до�круп�но�го�фінан�со�во-про�ми�-
сло�во�го� хол�дин�гу� «�СКМ»).� Міс�це�вий� радіо�е�фір
запов�ню�ють� радіостан�ції� пере�важ�но� FM-фор�ма�ту.
Спектр� дру�ко�ва�них� �видань� �містить� сус�піль�но-по�-
літич�ні,� кор�по�ра�тив�ні,� попу�ляр�но-роз�ва�жаль�ні,
рекла�мно-ін�фор�ма�цій�ні� газе�ти,� �які� вихо�дять� пе�-
реваж�но� �раз� �на� тиж�день.� Актив�но� запов�ню�єть�-
ся інтер�нет-про�стір� –� функ�ціо�ну�ють� місь�кі� �сай�-
ти новин,� onli�ne� вер�сії� �мають� бага�то� тра�ди�цій�-
них ЗМК.�

Для� ана�лі�зу� фор�му�ван�ня� імі�джу� про�фе�сій� �ми
обра�ли�най�більш�дина�міч�ний�кон�тент�–�теле�ба�чен�-
ня��та�новин�них�сай�тів�Інтер�нет,��що��дало�біль�ший
обсяг�емпі�рич�но�го�мате�рі�а�лу��та�дозво�ли�ло�вия�ви�ти
певні� суб’єктивні� �та� об’єк�тив�ні� чин�ни�ки,� �які
впли�ва�ють� �на�відоб�ра�жен�ня� �у� �ЗМК�фахо�вих� сте�-
рео�ти�пів� �та� сус�піль�них� про�фе�сій�них� впо�до�бань.
Так,� �на� ста�но�влен�ня� �та� розви�ток� меді�а�струк�ту�ри
Маріу�по�ля��та�функ�ціо�ну�ван�ня�кож�но�го�кон�крет�но�-
го� медіа-під�при�єм�ства� знач�ний� �вплив� �має� про�ми�-
сло�ва� інфра�струк�ту�ра� �міста,� �чим� зумо�влю�ють�ся
голов�ні��сфери�зай�ня�то�сті�насе�лен�ня�(�для�Маріу�по�-
ля�– це�маши�но�бу�ду�ван�ня��та�мета�лур�гія);�від�по�від�-
ною��буде��й�орі�єн�та�ція�медіа-кон�тен�ту.��Ще�одні�єю
об’єк�тив�ною� скла�до�вою� фор�му�ван�ня� �у� регіо�наль�-
них� �ЗМІ�фахо�вих� домі�нант� �будуть� сус�піль�ні� сте�-
рео�ти�пи� бачен�ня� про�фе�сій� (напри�клад,� ліка�ря,
вчи�те�ля,�мілі�ціо�не�ра),��які��вже�сфор�мо�ва�ні��у�від�по�-

від�но�му��мікро-��та�мак�ро�со�ціу�мі.��Не��можна��не�зга�-
да�ти��такий�кон�цепт,��як�інди�ві�ду�аль�ність�реци�пі�єн�-
та,��його�осо�би�стий�жит�тє�вий�дос�від,��коло�спіл�ку�ван�-
ня��тощо,��через�приз�му��яких�про�хо�дить��вся�інфор�ма�-
ція�(�у��тому��числі��й��про��фах),��адже��саме��у�сві�до�мо�-
сті� кон�крет�ної� люди�ни� фор�му�єть�ся� про�фе�сій�ний
імідж.�Достат�ньо�впли�ва�ють� �на�про�це�си�ство�рен�ня
про�фе�сій�но�го� імі�джу� суча�сні� реа�лії� �та� тен�ден�ції
розвит�ку�про�фе�сій�ної�галу�зі�вза�га�лі�(залу�чен�ня�сві�-
то�во�го� дос�ві�ду,� дер�жав�ні� рефор�ми,� кри�зо�ві� �явища
тощо)��та��у�кон�крет�но�му�регіо�ні�(�зміна�керів�ниц�тва,
над�зви�чай�ні�ситуа�ції��та��ін.),��а��також�кому�ні�ка�тив�ні
явища,� �з� �ними� пов’я�за�ні� (�чутки,� «сара�фан�не� �ра�-
діо»).��Таким��чином�реци�пі�єнт��має�пер�вин�ні�знан�ня
про�про�фе�сію,�під�при�єм�ства�–�потен�цій�них�робо�то�-
дав�ців,�осо�бли�во�сті�робо�ти��у��даній�галу�зі,��тож�регіо�-
наль�ні� засо�би� масо�вої� інфор�ма�ції� �мають� спра�ву� �з
під�го�то�вле�ною�ауди�то�рі�єю.�

Суб’єк�тив�ні� чин�ни�ки� відоб�ра�жен�ня� про�фе�сій�-
них� домі�нант� �у� регіо�наль�них� �медіа� про�явля�ють�ся
перш��за��все��в��тому,��що��вони�зна�хо�дять�ся�пере�важ�-
но��у�при�ват�ній��та�кор�по�ра�тив�ній�влас�но�сті,��а��також
вхо�дять� �до� скла�ду� круп�них� медіа-хол�дин�гів� [3].
Зокре�ма��М. Недопитанський�вка�зує��на��такі�мето�-
до�ло�гіч�ні�пере�ва�ги�доціль�но�сті�хол�дин�го�вої��форми
орга�ні�за�ції,��як�фор�му�ван�ня�спіль�ної�інфор�ма�цій�ної
бази,�роз�ши�рен�ня�ауди�то�рії,�зни�жен�ня�собі�вар�то�сті
вироб�ниц�тва� �та� адмі�ні�стра�тив�но-упра�влінсь�ких
витрат,�роз�по�діл�рин�ків,�перех�рес�на�вза�є�мо�ви�руч�-
ка�[4].�Вихо�дя�чи��з��цього,�попу�ляр�ність��та�рей�тин�-
ги� окре�мих� �ЗМК� �часто� зал�ежать� �не� стіль�ки� �від
об’єк�тив�них�кон�стант�(кон�тент,�жан�ро�во-те�ма�тич�не
роз��ма�їт�тя� мате�рі�а�лів,� про�фе�сі�она�лізм� жур�на�лі�-
стів),�скіль�ки��від�соціаль�них�осо�бли�во�стей�реци�пі�-
єн�тів,�напри�клад,��їх�кор�по�ра�тив�ної�при�на�леж�но�сті.
Не� остан�ню� �роль� �у� про�це�сі� роз�пов�сю�джен�ня� �та
сприй�нят�тя� медіа-ін�фор�ма�ції� віді�грає� «міс�це�вий»
рей�тинг� �та� пози�ціо�ну�ван�ня� �ЗМК,� �так� �звана
«соціаль�на��маска»,��що�посту�по�во��стає��для�гля�да�ча
вже�«�не�про�сто�звич�ним,��а�най�більш�авто�ри�тет�ним
дже�ре�лом�інфор�ма�ції»�[5].��Цей��образ�фор�му�єть�ся
у�сві�до�мо�сті�ауди�то�рії��як�кон�цеп�ці�єю��самих�медіа-
ор�га�ні�за�цій�(само�ре�кла�ма),��так��і�інши�ми�дже�ре�ла�-
ми� інфор�ма�ції� �про� �ЗМІ� �та� �їх� влас�ни�ків� (напри�-
клад,� «Приа�зов�ский� рабо�чий»,� �ТРКК� «�Сигма»� –
най�ста�рі�ші��медіа��міста,�«Мариу�поль�ское��время»�–
моло�да,�амбі�цій�на�газе�та,�порів�ня�но�неупе�ре�дже�на
та�об’єк�тив�на,��сайт��новин�«0629»�–�дру�кує��не�зав�-
жди�сер�йоз�ні�мате�рі�а�ли,��до��того��ж��часто��з�мов�ни�-
ми�помил�ка�ми��тощо).

Ана�ліз� об’єк�тив�них� �та� суб’єк�тив�них� чин�ни�ків
розвит�ку�міс�це�вих��медіа��як�дзер�ка�ла�реа�лій��та�про�-
це�сів� �на� виз�на�че�ній� тери�то�рії� пока�зує� знач�ну� за-
л�еж�ність� �їх� �від� влас�ни�ків,� куль�тур�них� тра�ди�цій,
інфра�струк�ту�ри�регіо�ну��тощо.

Як� пока�зує� роз�гляд� міс�це�вих� �медіа� �з� пози�цій
пред�ста�влен�ня� про�фе�сій�но�го� імі�джу,� голов�ни�ми
суб’єк�та�ми� інфор�му�ван�ня� �про� осо�бли�во�сті� різ�них
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про�фе�сій,��які�актив�но�напов�ню�ють�маріу�польсь�кий
медіа-про�стір� �є�корпоративні ЗМК,�дру�ко�ва�ні� �та
елек�трон�ні� орга�ни� тру�до�вих� колек�ти�вів� круп�них
мета�лур�гій�них,�маши�но�бу�дів�них,�буді�вель�них�під�-
при�ємств.� �Тут� �імідж�про�фе�сії� ство�рю�єть�ся� �в� кон�-
тек�сті�діяль�но�сті�під�при�єм�ства,�пре�зен�ту�ють�ся�від�-
по�від�ні�вузь�кі�спе�ціа�лі�за�ції,�вті�лен�ням�про�фе�сій�но�-
го�обра�зу��часто�висту�пає�пра�ців�ник�під�при�єм�ства�–
«май�стер� �свого� �фаху».� �У� загальноміських медіа
суб’єк�та�ми� інфор�му�ван�ня� �про� осо�бли�во�сті� різ�них
про�фе�сій��є��самі�пред�став�ни�ки�про�фе�сій�ної�діяль�но�-
сті�(�при�роз�по�ві�ді��про��свою�діяль�ність)��та��вищі��й
серед�ні� спе�ціаль�ні� нав�чаль�ні� закла�ди� (�в� про�це�сі
попу�ля�ри�за�ції� освіт�ніх� напрямів).� Ство�рен�ня� імі�-
джу� про�фе�сії� �у� �межах� рекла�му�ван�ня� освіт�ньо�го
напря�му,��коли��ці��два�понят�тя�(про�фе�сія��та�освіт�ній
напрям)� �у� сві�до�мо�сті� �груп� гро�мадсь�ко�сті� ото�тож�-
ню�ють�ся,�виз�на�чає��певні�осо�бли�во�сті�пред�ста�влен�-
ня��її��у��ЗМІ.��Тут��увага�акцен�ту�єть�ся��не��на�сам�ому
фахо�ві,��а��на��ВНЗ��як�обов’яз�ко�вій��умові�про�фе�сій�-
но�го�само�ро�звит�ку��у�виз�на�че�но�му�напрям�і.�

У� маріу�польсь�ко�му� меді�а�про�сто�рі� про�гра�ми� �та
публі�ка�ції�чітко визначеного про�фе�сій�но�го,�кор�по�-
ра�тив�но�го� спря�му�ван�ня� зна�хо�ди�мо� прак�тич�но� �на
всіх� �трьох� регіо�наль�них� кана�лах:� теле�про�гра�ми
«Азов�-маш»�(�ТРК�«�ТВ-7»),�«�Регион�–�Азов�сталь»�
(�ТРКК�«�Сигма»),�«Ком�би�нат��имени�Ильи�ча:��пути
разви�тия.�Упра�вле�ние�кор�по�ра�тив�ных�ком�му�ни�ка�-
ций� �ПАО� «�ММК� �им.� Ильи�ча»� (�ТРО� «�МТБ»).
Інтер�нет-про�стір��не��має��таких�сто�рі�нок��та�вкла�док.

Акту�аль�ним� �у� міс�це�во�му� інфор�ма�цій�но�му� про�-
сто�рі��є�медич�ний��та�спор�тив�ний�дис�курс��і,�від�по�від�-
но,� �досить� актив�но� пред�ста�вле�ні� про�фе�сії� меди�ка
(про�гра�ма�«Спро�си�те��у�док�то�ра»��в��ефірі��ТРО�«Ма-
риу�поль�ское� теле�ви�де�ние»,� «Здра�вствуй�те!� Про�-
грам�ма��о�меди�ци�не»��на��ТРКК�«�Сигма»,��де�гостя�-
ми,�екс�пер�та�ми��та�спі�вав�то�ра�ми�висту�па�ють�пра�ців�-
ни�ки�медич�них,�про�фі�лак�тич�них,�ліку�валь�но-оз�до�-
ров�чих�уста�нов,�орга�ні�за�цій)��та�дося�гнен�ня�про�фе�-
сій�них� спорт�сме�нів� (про�гра�ми� «Овер�тайм»,�
«�Спорт»� �на� �ТРК� «�ТБ-7»,� «�Зірки� спор�ту»� �на� �
ТРО� «�МТБ»,� «Спор�тив�ная� �арена»,� «Ново�сти� �
ФК�«Шах�тёр»��на��ТРКК�«�Сигма»;�спор�тив�ні�сто�-
рін�ки� �чи� вклад�ки� �має� прак�тич�но� �кожен� інтер�нет-
сайт).� Ціка�вий� про�ект� «�Новый� �взгляд� �на� �ЖКХ»
ство�ри�ли�жур�на�лі�сти��ТРКК�«�Сигма»��за�під�трим�ки
Маріу�польсь�кої�місь�кої� �ради:� �у�про�гра�мі�роз�по�ві�-
да�єть�ся��не��лише��про�про�бле�ми�жит�ло�во-ко�му�наль�-
ної�галу�зі,��а��й��про�осо�бли�во�сті�робо�ти�пра�ців�ни�ків
від�по�від�них� про�фе�сій� (при�би�раль�ни�ків,� ліф�те�рів
тощо),��таким��чином�фор�му�єть�ся�пози�тив�ний��імідж
цих�фахо�вих��груп.�

Нами�про�а�на�лі�зо�ва�но� 283� новин�них�мате�рі�а�лів
міс�це�вих� �ЗМК� (�за� �три� міся�ці),� �у� �яких� при�сут�ні
вка�зів�ки� �на� пев�ний� �фах,� зокре�ма:� 38� сюже�тів� �в
про�гра�мі�«Зер�ка�ло�неде�ли»��на��ТРК�«�МТБ»,�35�–
в�про�гра�мі�«7��дней»��на��ТРК�«�ТВ-7»,�47�–��в�про�-
гра�мі� «Дзер�ка�ло� �тижня»� �на� �ТРКК� «�Сигма»;�

78� новин�них� мате�рі�а�лів� �на� �сайті� «0629.�com.ua»,�
39�–��на��сайті�«�Guru.ua»��та�43�–��на��сайті�«mariu�pol�-
news.com.ua».� Про�ве�де�не� дос�лі�джен�ня� пока�зує
насту�пне:�

1)�най�біль�ше��у�міс�це�во�му�інфор�ма�цій�но�му�про�-
сто�рі�пред�ста�вле�ні�наступ�ні�про�фе�сії:�

мілі�ціо�нер�–�14�%;�
пра�ців�ник� �ДАІ,� �лікар,� пра�ців�ни�ки� кому�-

н�аль�ної�галу�зі�–��по�7�%;�
педа�гог,� соціаль�ний� пра�ців�ник,� мета�лург� –

по 5 %;�
бібліо�те�кар,�ряту�валь�ник�(пра�ців�ник��МНС),

водій�місь�ко�го�транс�пор�ту�–��по�3�%;
2)� тональ�ність� мате�рі�а�лів� пред�ста�вле�на� пере�-

важ�но� пози�тив�но� (67� %)� �та� ней�траль�но� (20� %),
хоча�зустрі�ча�ють�ся��й�нега�тив�ні�комен�та�рі��на�адре�-
су�про�фе�сі�она�лів�пев�ної�галу�зі�(13�%).�Напри�клад,
водії� місь�ко�го� транс�пор�ту� �у� роз�гля�ну�тих� �нами
мате�рі�ал�ах�зобра�жу�ють�ся�абсо�лют�но�нега�тив�но,��що
пов’я�за�но� пере�важ�но� �із� �темою� жур�на�ліст�сь�ко�го
висту�пу�(так�сист�переш�ко�джає��руху�елек�тро�транс�-
пор�ту;��ДТП��за�уча�сті�марш�рут�но�го��таксі��тощо);

3)� харак�тер�ни�ми� інфор�ма�цій�ни�ми� при�во�да�ми
для�пока�зу�фахо�во�го��життя��людей��є�роз�по�відь��про
поточ�ну� діяль�ність� від�по�від�них� уста�нов� (40� %),
часто�пов’я�за�но��із�сезо�ном;�спе�ціаль�но�орга�ні�зо�ва�-
на� �або� неза�пла�но�ва�на� �подія� (20� %),� напри�клад,
свято,� уро�чи�сто�сті,� над�зви�чай�ні� �події,� �зустріч
гостей� �тощо;� «лай�фо�ві»� мате�рі�а�ли,� �де� �в� цен�трі� –
кон�крет�на�люди�на�–�пред�став�ник�про�фе�сії,� �або��ж
орга�ні�за�ція��чи�уста�но�ва�від�по�від�но�го�спря�му�ван�ня
(9�%),��умови��праці��та�від�по�чин�ку,��опис�реа�лій�про�-
фе�сій�ної� галу�зі� (�по� 6� %);� нез�ви�чай�ні� вмін�ня� �та
можли�во�сті� про�фе�сі�она�ла� �чи� пред�ста�влен�ня� про�-
дук�ту��його��праці�(3�%);

4)�про�ве�де�ний�ана�ліз�дозво�ляє�гово�ри�ти��також
про� суб’єкт�но-ав�тор�сь�кі� осо�бли�во�сті� мате�рі�а�лів
регіо�наль�них�елек�трон�них��медіа.��Так,�70�%��новин,
напри�клад,��про�мілі�ціо�не�рів��у ефірі�теле�ба�чен�ня��та
на�сто�рін�ках�мульт�име�діа�з’яв�ля�ють�ся��з�поз�нач�кою
«�За� мате�рі�а�ла�ми� прес-служ�би� �УВС»;� про�фе�сія
мета�лур�га��часто�подається жур�на�лі�ста�ми�прес-цен�-
трів� під�при�ємств,� �а� �не� інфор�ма�цій�них� від�ді�лів
теле�ка�на�лів;�пра�ців�ни�ки� �ДАІ,�бібліо�те�ка�рі�орга�ні�-
зо�ву�ють� спе�ціаль�ні� захо�ди� (�рейди,� пере�вір�ки,
вистав�ки��тощо),��таким��чином�влас�но�руч�фор�му�ють
інфор�ма�цій�ний�при�від��і,�від�по�від�но,��імідж�про�фе�-
сії� �та� галу�зі� зага�лом;� сти�хій�но� (незал�еж�но� �від
пред�став�ни�ків� �фаху)� пода�єть�ся� інфор�ма�ція� �про
соціаль�но�зна�чу�щі�про�фе�сії�(�лікар,�ряту�валь�ник�–
пози�тив�но,�про�фе�сії�кому�наль�ної�галу�зі�–��в�різ�ній
тональ�но�сті,��водії�місь�ко�го�транс�пор�ту�–�пере�важ�-
но� нега�тив�но).� �Таким� �чином,� медіа-про�стір� регіо�-
наль�но�го��міста�Маріу�по�ля�інфор�ма�цією��про�про�фе�-
сії� напов�ню�єть�ся� �двома� основ�ни�ми� суб’єк�та�ми-ав�-
то�ра�ми:� �самі� орган�за�ції� (�чи� �їх� прес-служ�би)� �та
жур�на�лі�сти� �ЗМК� �за� замо�влен�ням� ауди�то�рії,� �при
цьому� тран�сфор�ма�ція� новин�но�го� кон�тен�ту� �під
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впли�вом��прес-служб�орга�ні�за�цій��та�під�примств��стає
все��більш�поміт�ною.

Тож,� під�су�мо�вую�чи� вище�ска�за�не,� �можна� ствер�-
джу�ва�ти,� �що��при�фор�му�ван�ні� імі�джу�окре�мих�про�-
фе�сій� �у� локаль�но�му� інфор�ма�цій�но�му� про�сто�рі� спо�-
сте�рі�га�єть�ся� �пряма� зал�ежність� �від� регіо�наль�ної
інфра�струк�ту�ри,� орі�єн�та�ція� �на� тру�до�вий� потен�ціал
регіо�ну,��і,�від�по�від�но,��акцент��на�дово�лі�обме�же�но�му
колі�про�фе�сій;��часто�виз�на�чаль�ним��є�кор�по�ра�тив�ний
чин�ник,� �а� інфор�ма�ція� �про� про�фе�сію� сприй�ма�єть�ся
реци�пі�єн�та�ми� �більш� кри�тич�но.� �Таким� �чином,� �із
широ�ко�го�спек�тра функ�цій�жур�на�лі�сти�ки�(деталь�но
опи�са�ні� �у� підруч�ни�ку� �І. Михайлина� [6]),� міс�це�ві
ЗМК� �в� аспек�ті� зобра�жен�ня� про�фе�сі�она�лів� вико�ну�-
ють�наступ�ні:�інфор�ма�тив�ну�(роз�по�відь��про�осо�бли�-
во�сті� діяль�но�сті� різ�них� галу�зей),� кому�ні�ка�цій�ну
(нала�го�джен�ня� зв’яз�ку� �між� різ�ни�ми� галу�зя�ми� су�-
спіль�но�го�вироб�ниц�тва),�прос�віт�ниць�ку��та�про�па�ган�-
дист�сь�ку� (попу�ля�ри�за�ція� про�фе�сій),� коре�ля�ції� �та
мобі�лі�за�ції� (забез�пе�чен�ня� сус�піль�ної� під�трим�ки
«фахо�вих»� почи�нань� �та� іні�ціа�тив),� рекла�м�ну� (�де
можна� здо�бу�ти� осві�ту� �чи� пра�це�влаш�ту�ва�ти�ся� �за
фахом).��При��цьому�від�сут�ній�кон�тент,�спря�мо�ва�ний
на� дета�лі�за�цію� �знань� �про� різ�ний� �фах,� �його� типо�ві
харак�те�ри�сти�ки,� роз�ши�рен�ня� про�фе�сій�ної� палі�три
регіо�ну,��що��є�запо�ру�кою�подаль�шо�го�розвит�ку��його
інфра�струк�ту�ри��та�тру�до�во�го�потен�ціа�лу.��До��того��ж,
інфор�ма�цію� �про� про�фе�сії� пода�ють� пере�важ�но� �самі
орга�ні�за�ції,� уста�но�ви� �чи� �їх� прес-цен�три,� �що� �також
приз�во�дить��до�викрив�лен�ня�уяв�лен�ня��про��світ�про�-
фе�сій� �у�сві�до�мо�сті�ауди�то�рії.�Змі�ни�ти�ситуа�цію,� �на

нашу� �думку,� �могли� �б� �такі� захо�ди,� �як� ство�рен�ня� �в
елек�трон�них��та�дру�ко�ва�них��ЗМК�тема�тич�них�про�фе�-
сій�них�пере�дач��та�руб�рик,�орга�ні�за�ція�вихо�ду�спе�ціа�-
лі�зо�ва�них��газет��та�жур�на�лів,�ство�рен�ня�про�філь�них
інтер�нет-сай�тів,��інтерв’ю��з�яскра�ви�ми�пред�став�ни�ка�-
ми� різ�но�ма�ніт�них� про�фе�сій,� публі�ка�ція� резуль�та�тів
тема�тич�них� дос�лі�джень,� соці�оло�гіч�них� опи�ту�вань,
рей�тин�гів� �тощо.� Перс�пек�ти�ва�ми� дос�лі�джен�ня� �може
бути�вив�чен�ня��на�регіо�наль�но�му��рівні�рей�тин�гу�про�-
фе�сій��та�спів�від�не�сен�ня��його��із�наяв�ни�ми��їх�харак�те�-
ри�сти�ка�ми� (кіль�кіс�ни�ми� �та� якіс�ни�ми)� �у� �ЗМК,� де�-
таль�ний�ана�ліз�спе�ціа�лі�зо�ва�них�про�грам��та�руб�рик.
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Popo�va�Vic�to�ria.
The��role��of�regio�nal��media��in�mol�ding�pro�fes�sio�nal��image.
The�artic�le��is��based��on��the�ana�ly�sis��of��the�con�tent��of�elec�tro�nic��media��in�Mariu�pol.��The�fun�ctions��of��the�regio�nal��media

in��the�pro�cess��of�cre�a�ting��the�pro�fes�sio�nal��image��were�defi�ned.��The�artic�le��deals��with��the�frequ�en�cy,��tone��and�sour�ces��of
news,��which��are�devo�ted��to��the�cer�tain�pro�fes�sion,��and��the��impact��they��make��on��the�tran�sfor�ma�ti�on��of��the�news-is�su�es.
Objec�ti�ve� �and�sub�jec�ti�ve� fac�tors� �of� fun�ctio�ning� �media�orga�ni�za�tions� �were�defi�ned,� �which�deter�mi�ne� �the� sup�pli�ca�tion� �of
infor�ma�ti�on��about��the��world��of�pro�fes�sions.

Keywords:�pro�fes�sio�nal��image,�regio�nal��media,��news�tran�sfor�ma�ti�on.

Попо�ва��В. В.�
Роль�регио�наль�ных��медиа��в�фор�ми�ро�ва�нии�про�фес�сио�наль�но�го�ими�джа.
В��статье��на�осно�ве�ана�ли�за�кон�тен�та�элек�трон�ных��медиа�горо�да�Мариу�по�ля�опре�де�ле�ны�функ�ции�регио�наль�ных

средств�мас�со�вой�ком�му�ни�ка�ции��в�про�цес�се�соз�да�ния�ими�джа�про�фес�сий.�Про�а�на�ли�зи�ро�ва�ны�часто�та,�тональ�ность��и
источ�ни�ки�новост�ных�мате�ри�а�лов,�посвя�щен�ных�опре�де�лен�ной�про�фес�сии,��и��их�влия�ние��на�тран�сфор�ма�цию�выпу�сков
ново�стей.�Выде�ле�ны��также�объек�тив�ные��и�субъек�тив�ные�фак�то�ры�функ�ци�о�ни�ро�ва�ния�медиа-ор�га�ни�за�ций,�кото�ры�ми
детер�ми�ни�ру�ет�ся�пода�ча�инфор�ма�ции��о��мире�про�фес�сий.

Клю�че�вые��слова:�про�фес�сио�наль�ный��имидж,�регио�наль�ные��медиа,�тран�сфор�ма�ция�ново�стей.
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