
еле�ба�чен�ня,��внаслідок син�кре�тич�но�го�харак�-
те�ру� впли�ву� �на� реци�пі�єн�та,� �є� най�по�туж�ні�-

шим� засо�бом�масо�вої� кому�ні�ка�ції� �у� �плані�фор�му�-
ван�ня�гро�мадсь�кої�сві�до�мо�сті.��І��хоча��зараз�потуж�-
нішу кон�ку�рен�цію�теле�ба�чен�ню��як�чин�ни�ку�впли�ву
скла�дає� Інтер�нет,� �за� масо�ві�стю� �та� широ�тою� охо�-
плен�ня�насе�лен�ня��на�тере�нах�Укра�ї�ни�теле�ау�ди�то�-
рія,��у�порів�нян�ні��з�ауди�то�рія�ми��інших��ЗМК,�зали�-
ша�єть�ся�най�чи�сленні�шою.��Тому��і�сьо�год�ні�сту�пінь
впли�ву� теле�ба�чен�ня� �на� куль�тур�ний,� есте�тич�ний� �і
навіть� інте�лек�ту�аль�ний� �рівень� сус�піль�ства� �важко
перео�ці�ни�ти,��а�вив�чен�ня�меха�ніз�мів��цього�впли�ву,
виз�на�чен�ня�шля�хів��їх�спря�му�ван�ня��у�корис�не��для
сус�піль�ства� �русло� �є� �одним� �з� актуальних питань
сьо�год�ніш�ньої��науки.�
Метою робо�ти� �є� дос�лі�джен�ня� осо�бли�во�стей

впли�ву� теле�ба�чен�ня� �на� сві�до�мість� суча�сно�го
укра�їн�ця,� виз�на�чен�ня� пози�тив�них� �та� нега�тив�них
чин�ни�ків�тако�го�впли�ву��і�окре�слен�ня�шля�хів�подо�-
лан�ня��його�шкід�ли�вих�нас�лід�ків.

Серед� завдань,� �що� ста�влять�ся� �у� �цьому� дос�лі�-
джен�ні,�най�більш�ваго�ми�ми��є:�

дос�лі�ди�ти� най�ти�по�ві�ші� при�чи�ни� нега�тив�но�го
впли�ву�теле�ба�чен�ня��на�ауди�то�рію;

роз�гля�ну�ти�основ�ні�меха�ніз�ми�реа�лі�за�ції�тако�-
го�впли�ву;

намі�ти�ти��шляхи�поліп�шен�ня�резуль�та�тив�но�сті
робо�ти� �з� сус�піль�ством� аудіо�ві�зу�аль�них� �ЗМК
Укра�ї�ни.
Мето�до�ло�гіч�ною� осно�вою дос�лі�джен�ня стали

опи�со�вий,�порів�няль�но-іс�то�рич�ний�мето�ди��та��метод
ана�лі�зу.

Вив�чен�ням�питан�ня�впли�ву��ЗМІ,�зокре�ма�теле�-
ба�чен�ня,��на�широ�кі��маси�насе�лен�ня��в��тому��чи�іншо�-
му�аспек�ті�зай�ма�вся��цілий��ряд�уче�них�–�пред�став�-
ни�ків� різ�них� нау�ко�вих� напрям�ів.� Осно�ву� до-
с�лі�джень� �із� заз�на�че�ної� про�бле�ма�ти�ки� скла�да�ють
робо�ти� �Г. Почепцова,� �В. Іванова,� �Б.�Потя�ти�ни�ка,
С. Кара-Мурзи,��В. Шейнова��та��ін.,��в��яких�роз�гля�-
да�єть�ся� сут�ність� мані�пу�ля�цій�них,� суге�стив�них
скла�до�вих�тако�го�впли�ву;�без�по�се�редньо�дотич�ни�-
ми��до�роз�гля�ду�питан�ня��є��праці�соці�оло�гіч�но�го��та
психо�ло�гіч�но�го� спря�му�ван�ня� В. Городяненка,
О. Філатової,��В. Агеєвої,��В. Бехтеревої,��Л. Буєвої,

І. Клименко��т.�ін.,��в��яких�ана�лі�зу�єть�ся�теле�ба�чен�-
ня� �як� соціо�куль�тур�ний� фено�мен,� про�сте�жу�єть�ся
його��вплив��на�фор�му�ван�ня�осо�би�сто�сті.��

Зна�чи�мість�від�слід�ко�ву�ван�ня�впли�ву�теле�ба�чен�-
ня� �важко� перео�ці�ни�ти,� оскіль�ки� �можна� �без� пере�-
біль�шен�ня�кон�ста�ту�ва�ти,��що��це�питан�ня��є�про�бле�-
мою��як�мораль�но�го,�вихов�но�го�аспек�тів життя�сус�-
піль�ства,��так��і�чин�ни�ком�націо�наль�ної�без�пе�ки�дер�-
жа�ви� вза�га�лі.� �Адже� �ідеї,� �що� про�па�гу�ють�ся� �через
теле�ме�ре�жу,�впли�ва�ють� �на�сві�до�мість� гро�ма�дян,� �а
ті�поси�ли,��що�спря�мо�ву�ють�ся��на��маси��через�екра�ни
теле�ві�зо�рів,� дале�ко� �не� зав�жди� �є� корис�ни�ми� �для
мораль�но-е�тич�но�го,�інте�лек�ту�аль�но�го�розвит�ку�осо�-
би�сто�сті.� �І� при�чин� �такої� ситуа�ції� �можна� наз�ва�ти
декіль�ка.� �І� одні�єю� �з� пер�ших� –� комер�ціа�лі�за�цію
теле�ка�на�лів,� �їх� орі�єн�та�цію� «�на� при�бу�ток».� �А� �в
тако�му��разі��всі��інші�прі�о�ри�те�ти,��на�зра�зок�куль�тур�-
но�го,� прос�віт�ниць�ко�го,� вихов�но�го� харак�те�ру,�
від�хо�дять��на�дру�гий��план.�Голов�ним��для�комер�цій�-
но�го�кана�лу��є�отри�ман�ня�кош�тів��за�про�да�ний�меді�а-
про�дукт,��яким��може��бути�рекла�ма,�ство�рен�ня�імі�-
джу� пев�ної� осо�би�сто�сті,� �піар� яки�хось� кам�па�ній�
і� �т.� ін. І� �весь�кон�тент�теле�ка�на�лу�(�або��його�пере�-
важ�на�части�на)�під�би�ра�єть�ся� згі�дно� �з� виз�на�че�ним
прі�о�ри�те�том,� дот�ри�мую�чись� �чітко� виз�на�че�ної
мети –�залу�чи�ти�мак�си�маль�ну�кіль�кість�ауди�то�рії,
тобто� потен�цій�них� покуп�ців� �свого� меді�а�про�дук�ту.
Як�нас�лі�док�–�біль�шість�аудіо�ві�зу�аль�них�мас-ме�діа
втра�ча�ють� якіс�ний� �рівень� �і� пере�тво�рю�ють�ся� �на�
«�жовту�жур�на�лі�сти�ку».�Насил�ля,� �секс,� скан�да�ли,
зло�чи�ни,� пові�до�млен�ня� �про� сти�хій�ні� �лиха� �і� ката�-
стро�фи�заби�ра�ють�біль�шість�ефір�но�го��часу.�Кри�ва�-
ві��сцени,��сцени�смер�ті�запо�ло�ни�ли�екра�ни�теле�ві�зо�-
рів,��і��на�поз�на�чен�ня��цього��явища��навіть��виник�спе�-
ціаль�ний�тер�мін�«насиль�ство��в��медіа»�(Vio�len�ce��in
the� �Media),� �який� �у� суча�сній� кому�ні�ка�ти�ві�сти�ці
вжи�ваєть�ся��на�поз�на�чен�ня�деда�лі�зрос�таю�чо�ї кіль-
кості насиль�ниць�ких� �сцен� (доку�мен�таль�них� �чи
зігра�них�акто�ра�ми),��які��з�дру�гої�поло�ви�ни��ХХ��ст.
стали� об’єк�том� нау�ко�во�го� заці�кав�лен�ня� �та� при�чи�-
ною�стур�бо�ва�но�сті�психо�ло�гів,�педа�го�гів,�меди�ків��і
бать�ків�[1].�

Осо�бли�во� небез�печ�ний вплив� тако�го� теле�про�-
дук�ту��може��бути��на дітей,�підро�стаю�че поко�лін�ня.

Т
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У�стат�ті�роз�гля�да�ють�ся�мані�пу�ля�тив�ний��та�суге�стив�ний��впливи теле�ба�чен�ня��на�сус�піль�ство,�порів�ню�єть�ся
харак�тер� теле�ві�зій�но�го� впли�ву� �в� укра�їнсь�ко�му� меді�а�про�сто�рі� �на� суча�сно�му� �етапі� �його� розвит�ку� �та� �за� �часів
Радянсь�ко�го��Союзу.�Заз�на�ча�єть�ся��про�нега�тив�ні�нас�лід�ки�впли�ву�теле�ві�зій�но�го�кон�тен�ту��на�гля�даць�ку�ауди�то�рію
і��в��першу��чергу�на��дітей��та�під�літ�ків,��про�недо�стат�ній��рівень�вико�нан�ня�теле�ба�чен�ням�вихов�ної�функ�ції;�про�по�-
ну�ють�ся��шляхи�вирі�шен�ня�про�блем�ної�ситуа�ції.

Клю�чо�ві��слова: мані�пу�ля�тив�ний��вплив,�наві�ю�ван�ня,�теле�ба�чен�ня,�мораль�ний.

© Орєхов В. В., 2013



О р є х о в  В .  В .

Для� �них� теле�ба�чен�ня� –� �одне� �з� основ�них� дже�рел
знань� �про� нав�ко�лиш�ній� �світ,� �норми� пове�дін�ки,
мора�лі.��А�врахо�вую�чи��час,��який�про�во�дить�дити�на
перед�теле�ві�зо�ром,��тим��паче,��коли��це��не�кон�тро�лю�-
єть�ся�дорос�ли�ми,��можна�ска�за�ти,��що��вона�фор�му�-
єть�ся��не��в�остан�ню��чергу��на�зраз�ках�поба�че�них��на
теле�е�кра�ні��норм�пове�дін�ки,�при�ще�плю�ва�них��через
мульт�иплі�ка�цій�ні� �та� кіне�ма�то�гра�фіч�ні� стріч�ки.
Унаслідок,��як�заз�на�чає��Б. Потятиник,��маємо�зви�-
кан�ня� �до� �цих��сцен,�уяв�лен�ня,� �що�основ�ний��шлях
вирі�шен�ня�біль�шо�сті�про�блем�–�насиль�ниць�кий,��та
фор�му�ван�ня�вель�ми�див�них�іде�а�лів��чи�взір�ців��для
нас�лі�ду�ван�ня� (пози�тив�ний� �герой� бойо�ви�ка,� �на
загал,� стрі�ляє� �чи� вби�ває� вче�тве�ро� біль�ше,� �ніж
герой�нега�тив�ний).� �Адже��й��happy��end��у�філь�мах,
як�пра�ви�ло,�дося�га�єть�ся��через�насиль�ство,�при�чо�-
му� насиль�ство� �якесь� �легке,� �аж� �навіть� весе�ле� –
happy� vio�len�ce,� �як� �його� нази�ва�ють� аме�ри�кансь�кі
психо�ло�ги� [2].� �Це� �дає� викрив�ле�не� уяв�лен�ня� �про
мораль�ні�цін�но�сті,�стан�дар�ти�пово�джен�ня��у�циві�лі�-
зо�ва�но�му�сус�піль�стві.��І,��що�най�більш�три�вож�но,��ці
оман�ли�ві�стан�дар�ти�«зраз�ко�вої»�пове�дін�ки�гли�бо�ко
вко�рі�ню�ють�ся� �у� сві�до�мість� моло�дої� люди�ни.� �Так,
дані�соці�оло�гіч�но�го�дос�лі�джен�ня��О.��Ю.�Дроз�до�ва
заз�на�ча�ють,� �що� 58� %� моло�ді� праг�нуть� копі�ю�ва�ти
пове�дін�ку� теле�ге�ро�їв,� зде�біль�шо�го� �з� іно�зем�них
філь�мів,� �а� 37,3 %� моло�ді� вза�га�лі� гото�ві� вчи�ни�ти
про�ти�прав�ні��дії,�нас�лі�дую�чи�теле�ге�ро�їв�[3, 58].�

Але,� скіль�ки� �б� �не� наго�ло�шу�ва�ло�ся� фахів�ця�ми
про� небез�печ�ність� подіб�но�го� меді�а�кон�тен�ту,� �його
шкід�ли�вість��для�мораль�но�го�здо�ров’я��нації,��ринок
дик�тує��свої��права.��Для��того��щоб�зали�ши�ти�ся�кон�-
ку�рен�тос�про�мож�ни�ми� �на� інфор�ма�цій�но�му� �ринку,
теле�ка�на�ли�вда�ють�ся� �до�різ�них�мето�дів,� �і�широ�ке
вико�ри�стан�ня�еро�тич�них��та�насиль�ниць�ких��сцен�–
один��із�випро�бу�ва�них�засо�бів�дося�гнен�ня��успіху.�

Слід� від�зна�чи�ти,� �що� остан�нім� �часом� інко�ли
з’являються думки� �й� �про� �певні�пози�тив�ні� впли�ви
насиль�ниць�ких��сцен,��які�ніби�то�сприя�ють�при�глу�-
шен�ню�реаль�ної�агре�сії��і�пере�ве�ден�ню її��у�вір�ту�аль�-
не� �русло� [2].� �Проте� �такий� під�хід� �нам� вида�єть�ся
дещо�сум�нів�ний,��і,��на��нашу��думку,��від�заз�на�че�но�го
кон�тен�ту,��який�перед�ба�чає�демон�стра�цію�гра�нич�ної
жор�сто�ко�сті,�жах�ли�вих�кар�тин�смер�ті,�сус�піль�ство
(�а�осо�бли�во��його�най�мо�лод�ші�пред�став�ни�ки)�отри�-
мує�знач�но�біль�ше��шкоди,� �аніж�яки�хось�пози�тив�-
них�впли�вів.�

Пози�тив�ні�нас�лід�ки��можуть��бути��після�пере�гля�-
ду�різ�но�ма�ніт�них�піз�на�валь�них�про�грам,�теле�пе�ре�-
дач,��які,�зви�чай�но,�тран�слю�ють�ся��як�віт�чиз�ня�ни�ми,
так��і�зару�біж�ни�ми�теле�ка�на�ла�ми,��але�част�ка�тако�го
типу�кон�тен�ту��на�сьо�год�ні��є��досить�нез�нач�ною.�

Іншим�засо�бом�дося�гнен�ня�успіш�но�сті��для�суча�с-
них�мас-ме�діа,� зокре�ма� теле�ка�на�лів,� �є� гони�тва� �за
сен�са�цій�ни�ми� мате�рі�а�ла�ми,� �за� інтим�ни�ми� подро�-
биц�ями��з��життя�відо�мих��людей,��що�нерід�ко�вису�-
ва�ють�ся��на�пер�ший��план��і��якими�замі�ню�єть�ся�дій�-
сно� акту�аль�на� �і� важли�ва,� �але� �не� �така� �гостра� �та

інтри�гую�ча� інфор�ма�ція.� �Тобто,� йдеть�ся� �про� про�-
фана�цію�само�го�під�хо�ду��щодо�виго�то�влен�ня�інфор�-
ма�цій�но�го� про�дук�ту.� �Це� стос�уєть�ся� прак�тич�но
будь-я�кої� інфор�ма�ції,� �навіть� �суто� новин�ної,� �яка,
зда�єть�ся,��мала��би��бути�мак�си�маль�но�об’єк�тив�ною��і
неза�ан�га�жо�ва�ною.� Знач�на� �увага� �тут� при�ді�ляєть�ся
полі�ти�ці,��причому��увага�зосе�ре�джу�єть�ся��не�стіль�ки
на�дій�сно�сус�піль�но�важли�вих,�акту�аль�них�питан�-
нях,�скіль�ки�про�сто��на�гос�трих,��нехай��навіть�осо�-
би�стіс�них.�Полі�тич�ні�огля�да�чі�деда�лі�часті�ше�роз�-
по�ві�да�ють� �своїй� ауди�то�рії� �про� інтри�ги� �і� �менше
звер�та�ють�ся��до�важли�вих��для�пере�січ�но�го�гро�ма�дя�-
ни�на�про�блем�[4].�

Вплив,��що�здій�сню�єть�ся�теле�ба�чен�ням��на�ауди�-
то�рію,� �є� �досить�різ�но�век�тор�ним.�Одні�єю� �з� основ�-
них� сут�ніс�них� �ознак� теле�ві�зій�но�го� впли�ву� �є� �його
суге�стив�ний��та�мані�пу�ля�тив�ний�харак�тер.�Мані�пу�-
лю�ван�ня�сві�до�мі�стю�гля�да�чів�від�бу�ваєть�ся��перш��за
все��через�пере�да�чу�рекла�мних,�про�па�ган�дист�сь�ких,
агі�та�цій�них�пові�до�млень,��що�від�бу�ваєть�ся��із�засто-
с�уван�ням� різ�но�ма�ніт�них� тех�но�ло�гій� �і� �може� �бути
спря�мо�ва�не� �на� �такі� галу�зі� �життя� насе�лен�ня,� �як
суспіль�но-по�лі�тич�на,� еко�но�міч�на,� мораль�но-
етична тощо.�

Можли�во�сті� наві�ю�ван�ня,� �тобто� суге�стив�но�го
впли�ву,� закла�де�ні� �в� �самій� осно�ві� теле�ба�чен�ня� �як
син�кре�тич�но�го� �виду� �ЗМІ,� �що� поєд�нує� �в� �собі� �як
зоро�ві,��так��і�зву�ко�ві�засо�би�впли�ву��на�ауди�то�рію.
Так,� відео�ряд,� �за� виз�на�чен�ням� �В. Шейнова,� –
набір�кар�ти�нок,��що�візуа�лі�зує��сюжет��і��надає��йому
біль�шої�досто�вір�но�сті.��Якщо�відео�ряд�швид�ко�змі�-
ню�єть�ся,��то��у�гля�да�ча��не�зали�ша�єть�ся��часу��для�роз�-
ду�мів.��У��нього��під��час�прос�лухо�ву�ван�ня��і�швид�ко�-
го�пере�гля�ду�ілю�стра�цій�ство�рю�єть�ся�ілю�зія�досто�-
вір�но�сті�пові�до�млен�ня.�Музи�ка,�зву�ко�вий�супро�від
візу�аль�них� обра�зів� �на� теле�е�кра�ні,� �крім� �того,� �що
при�вер�тає��увагу,�допо�ма�гає�запам’я�то�ву�ва�ти�почу�-
те��і�ство�рює�сприят�ли�ву�атмо�сфе�ру��для�сприй�нят�-
тя�інфор�ма�ції,��може�воло�ді�ти��і�пев�ни�ми�наві�ю�валь�-
ни�ми� вла�сти�во�стя�ми.� �Ефект� наві�ю�ван�ня� поси�лю�-
єть�ся� �і� �самим� ста�ном,� �в� �якому�пере�бу�ває�люди�на
перед�теле�ві�зо�ром�–��стані�роз�сла�бле�но�сті�орга�ніз�му
(релак�са�ції).�Роз�та�шу�вав�шись�зруч�но��в�крі�слі,��на
дива�ні��біля�теле�ві�зо�ра,�гля�дач�ство�рює�сприят�ли�ві
умови��для�вве�ден�ня��себе��в��транс�–�про�між�ний��стан
сві�до�мо�сті� �між� нес�пан�ням� �і� �сном,� �у� �стані� тран�су
люди�на� най�біль�ше� під�да�єть�ся� наві�ю�ван�ню,� �хоча
цього��і��не�усві�дом�лює.��Їй�зда�єть�ся,��що��вона�про�сто
дивить�ся� �і� слу�хає,� �але�здат�ність�кри�тич�но�сприй�-
ма�ти� інфор�ма�цію��при�релак�са�ції� �різко�зни�же�на,� �і
та��осідає��в�пам’я�ті,�незал�еж�но��від��волі�теле�гля�да�-
ча�[1,�581–582].

У такій� ситуа�ції,� �вдало� доби�раю�чи� зву�ко�ві� �та
візу�аль�ні� ефек�ти,� медій�ни�ки� «прош�тов�ху�ють»� �у
сві�до�мість��і�під�сві�до�мість�люди�ни��певні��ідеї,�впо�до�-
бан�ня,�сим�па�тії,�анти�па�тії.��А��все��це��те,��що��так�пот�-
ріб�но� різ�ним� полі�тич�ним� дія�чам,� комер�сан�там,
піар�щи�кам,� рекла�мі�стам� �для� успіш�но�го� веден�ня
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своїх��справ,�залу�чен�ня�спо�жи�ва�чів��своєї�про�дук�ції,
мате�ріаль�ної��та�ідео�ло�гіч�ної.

Вза�га�лі� рекла�ма,� �що� �нині� дося�гла� вели�чез�но�го
роз�маху� �і� �стала� �одним� �з� основ�них� засо�бів� сти�му�-
лювання спо�жи�ван�ня,� потре�бує� окре�мо�го� вис�віт�-
лен�ня.��Вона��не�тіль�ки�фор�мує�спо�жив�чі�потре�би,��а
й� пев�ним� �чином� впли�ває� �на� �всю� жит�тє�діяль�ність
люди�ни.�Дове�де�но,� �що� рекла�ма,� вико�ную�чи� �роль
зброї� пере�ко�нан�ня,� впли�ває� �на� цін�но�сті� �та� �уклад
життя,�ство�рює��у��людей�штуч�ні�потре�би,��зайві��або
навіть� шкід�ли�ві,� �а� �її� інфор�ма�цій�не� наван�та�жен�ня
зде�біль�шо�го� зво�дить�ся� �до� міні�му�му� �на� �користь
мані�пу�лю�ван�ню�емо�цій�ни�ми��і�під�сві�до�ми�ми�чин�ни�-
ка�ми� [5].� Най�біль�ша,� �на� �нашу� �думку,� про�бле�ма
поля�гає��в��тому,��що�рекла�мі�сти��у�пере�важ�ній�біль�-
шо�сті�випад�ків��не��несуть�нія�кої�від�по�ві�даль�но�сті��за
якість�рекла�мо�ва�но�го�това�ру��та��його�неш�кід�ли�вість
для�здо�ров’я�люди�ни.��І�осо�бли�ве зане�по�ко�єн�ня��тут
викли�кає� рекла�ма� лікар�сь�ких� пре�па�ра�тів,� приз�на�-
чен�ня� �яких� �має� від�бу�ва�ти�ся� виключ�но� ліка�рем,� �в
іншо�му� �разі� можли�ве� нане�сен�ня� сут�тє�вої� �шкоди
здо�ров’ю� люди�ни.� �Також� порів�ня�но� недав�но� �було
вве�де�но�забо�ро�ну��на�рекла�му�ван�ня�спирт�них�напо�-
їв��та�тютю�но�вих�виро�бів,��але,��як�може�мо�спо�сте�рі�-
га�ти��на��своїх�теле�е�кра�нах,��іноді��такі�забо�ро�ни��вміло
«обхо�дять�ся»� рекла�мі�ста�ми,� оскіль�ки� прос�уван�ня
таких�това�рів�при�но�сить�вели�чез�ні�при�бут�ки.�

Такий� мані�пу�ля�тив�ний� харак�тер� теле�ві�зій�но�го
впли�ву,��як��і�впли�ву�будь-я�ко�го�іншо�го��ЗМК,��є�яви�-
щем�ціл�ком�при�род�не,�зако�но�мір�не.�Мані�пу�ля�тив�-
ні� тех�но�ло�гії� при�та�ман�ні� теле�ба�чен�ню� �як� укра�їн�-
сько�му,� �так��і�зару�біж�но�му,� �вони� існу�ва�ли��з�само�го
почат�ку�розвит�ку��цього��виду�масо�вої�кому�ні�ка�ції.
Так,� �і� �за� радянсь�ких� �часів,� �із� �появою� �у� 50-�х� �р.
теле�ба�чен�ня,�здій�сню�ва�ли�ся��через��нього�мані�пу�ля�-
тив�ні� впли�ви� �на� сві�до�мість� укра�їн�ців,� �серед� най�-
важ�ли�ві�ших�стра�те�гіч�них�напрям�ків��дії��яких�–�аси�-
мі�лю�ван�ня�пред�став�ни�ків�різ�них�націо�наль�но�стей��в
«єди�ний�радянсь�кий� �народ»;� про�го�ло�шен�ня� �країн
Захо�ду��зоною�«заг�ни�ваю�чо�го�капі�та�ліз�му»,��де��все
пога�но� �у� порів�нян�ні� �з� жит�тям� �у� «спов�не�но�му
спра�вед�ли�во�сті»�Радянсь�ко�му��Союзі;�вихо�ван�ня��у
людей� без�меж�ної� від�да�но�сті� �й� любо�ві� �до� пар�тій�-
них� вож�дів� �і� �т.� ін. Для� дося�гнен�ня� �таких� �цілей
вико�ри�сто�ву�ва�ли�ся�від�по�від�ні�міфо�ло�ге�ми� [6;�7].
Куль�тур�на� домі�нан�та� всьо�го� «спіль�но�ра�дянсь�ко�-
го»��та�мен�шо�вар�тість�укра�їнсь�кої�куль�ту�ри�наві�ю�-
ва�лись� �через� теле�ба�чен�ня� �перш� �за� �все� шля�хом
доби�ран�ня�меді�а�ма�те�рі�а�лу,�знач�но��більш�різ�но�ма�-
ніт�но�го��і�ціка�во�го��на�цен�траль�но�му�москов�сько�му
кана�лі,� �ніж� �на� укра�їнсь�ких� �УТ-1� �та� �УТ-2,� тема�-
тич�но�орі�єн�то�ва�них�пере�важ�но��на�сільсь�ких�меш�-
кан�ців� (клю�чо�ві� пере�да�чі� –� «Сільсь�кий� �час»,�
«�Село��і��люди»).

Проте,��попри��понад��два�деся�ти�літ�тя�незал�еж�но�-
сті�дер�жа�ви,��не��можна�ска�за�ти,��що�ситуа�ція��в�теле�-
ін�ду�стрії�кар�ди�наль�но�змі�ни�ла�ся��на��краще.��Як��уже
заз�на�ча�ло�ся,�про�грам,�пере�дач,�філь�мів,��що�дій�сно

роз�ви�ва�ють��в�інте�лек�ту�аль�но�му��плані��та�вихо�ву�ють
осо�би�стість,� �на�сьо�год�ні� �в�укра�їнсь�ко�му�меді�а�про�-
сто�рі��дуже��мало.�Нав�па�ки,��у��своїй�біль�шо�сті�філь�-
ми,� �що� тран�слю�ють�ся� �на� теле�ба�чен�ні� (нерід�ко� �й
удень),�спря�мо�ва�ні��на�збу�джен�ня�низь�ких,�при�мі�-
тив�них�нахи�лів��та�інстинк�тів.�

Окрім�пев�ної�одно�ти�пно�сті�домі�ную�чої�кіно�про�-
дук�ції,� �слід� від�зна�чи�ти� �й� �такі� нега�тив�ні�момен�ти,
як,�по-пер�ше,�гос�тру�неста�чу�худож�ніх�філь�мів�віт�-
чиз�ня�но�го�вироб�ниц�тва;�по-дру�ге,�пере�клад�худож�-
ньої� кіно�про�дук�ції� іно�зем�но�го� вироб�ниц�тва� �в
основ�но�му�російсь�кою��мовою,��що��є�руй�нів�ним��для
фор�му�ван�ня� націо�наль�но�го� соціо�куль�тур�но�го� про�-
сто�ру�[5].

Слід� заз�на�чи�ти,� �що� сус�піль�ство� поча�сти� �само
розу�міє� нега�тив�ність� �того� впли�ву,� �який� чинить�ся
на��нього��через�систе�му�обра�зів,��що�тран�слю�ють�ся��з
теле�е�фі�ру.��Як�заз�на�чає��С. Кара-Мурза,��до�захід�но�-
го� сус�піль�ства�усві�до�млен�ня� �цього�прий�шло� �ще� �у
80-�х� �р.� �Так,� �за� дани�ми� дос�лі�джен�ня� 1984� �р.,� �в
США� 67� %� опи�та�них� теле�гля�да�чів� вва�жа�ли,� �що
теле�ба�чен�ня� �робить� �на� �дітей�швид�ше� нега�тив�ний,
ніж� пози�тив�ний� �вплив.� �І� �з� �часом� �ця� �думка� �лише
зміц�ню�ва�ла�ся�[8, 177].�

Наше�сус�піль�ство��також,��на��нашу��думку,�посту�-
по�во� почи�нає� усві�дом�лю�ва�ти� нега�тив�ність� �ролі
теле�ба�чен�ня��та�рефлек�су�ва�ти��проти��його�впли�ву��на
себе.� Поча�сти� �це� вия�вляєть�ся� �у� �все� зрос�таю�чій
част�ці� Інтер�не�ту� �в� інфор�ма�цій�но-роз�ва�жаль�но�му
про�сто�рі�Укра�ї�ни,��він�захо�плює��все��нових��і��нових
рес�пон�ден�тів,� «від�во�йо�вую�чи»� �їх� �у� теле�ба�чен�ня.
При�чи�на�–�насе�лен�ня�(�і��перш��за��все�–��молодь)�чіт�-
кі�ше� усві�дом�лює� мані�пу�ля�тив�ний� �вплив� �на� �себе,
нав’яз�ли�вість�інфор�ма�ції,��що�тран�слю�єть�ся��з�теле�-
е�фі�ру.�Інтер�нет��же�роз�гля�да�єть�ся��як�аль�тер�на�ти�ва,
де��кожен��може�про�чи�та�ти�«пра�вду��з�пер�ших��уст»��і
брати� �саме� �ту� інфор�ма�цію,� �яка� �їх� ціка�вить.� �Не
буде�мо�акцен�ту�ва�ти��увагу��на�пев�ній�помил�ко�во�сті
такої��думки��про��повну�без�при�страс�ність��і�неза�ан�га�-
жо�ва�ність�інтер�нет�ної�інфор�ма�ції,��яка��також��є�чин�-
ни�ком� мані�пу�ля�тив�но�го� впли�ву,� �проте� �все-таки
більш� демо�кра�тич�ним� �і,� можли�во,� об’єк�тив�ним
дже�ре�лом�інфор�ма�ції.�

Як�бачи�мо,��з�огля�ду��на�пере�важ�ну�части�ну�меді�а�-
кон�тен�ту,��яким�напов�не�ний�укра�їнсь�кий�теле�е�фір,
теле�ба�чен�ня�прак�тич�но��не�вико�нує�(�або�вико�нує��у
нез�нач�ній��мірі)��одну��із�функ�цій,��які�покла�да�ють�ся
на�теле�ві�зій�ні��медіа��як�скла�до�ву�віт�чиз�ня�ної�жур�-
на�лі�сти�ки,��а��саме�–�вихов�ну.�Пере�да�чі,�мульт�иплі�-
ка�цій�ні� �й� худож�ні� філь�ми,� �що� роз�мі�щу�ють�ся� �в
теле�е�фі�рі� �й� адре�со�ва�ні�підро�стаю�чо�му�поко�лін�ню,
за�радянсь�ких��часів�спря�мо�ву�ва�лись��саме��на�вихо�-
ван�ня��у�гля�да�чів�пози�тив�них�яко�стей,��зараз,��можна
ска�за�ти,�пере�бу�ва�ють��в�інфор�ма�цій�ній�аси�ме�трії��із
заз�на�че�ною� вихов�ною� функ�ці�єю.� �А� вихо�ван�ня
підро�стаю�чо�го�поко�лін�ня,��в��тому��числі��й�засо�ба�ми
мас-ме�діа� –� без�по�се�ред�ня� �сфера� �опіки� дер�жа�ви.
Тому�дер�жа�ва��має�піклу�ва�тись,��щоб�меді�а�ін�фор�ма�-

19



О р є х о в  В .  В .

ція,��що�спря�мо�ву�єть�ся��на��дітей��та��молодь,�сприя�-
ла,� �а� �не�шко�ди�ла� їхньо�му�ста�но�влен�ню��як�пов�но�-
цін�них,� осві�че�них� �і� висо�ко�мо�раль�них� гро�ма�дян
своєї�дер�жа�ви.� �Це� �має� �бути�прі�о�ри�тет�ним�зав�дан�-
ням� �як� �для� нау�ков�ців,� �які� �мають� запро�по�ну�ва�ти
кон�крет�ні� �й� мак�си�маль�но� реалі�стич�ні� варі�ан�ти
вихо�ду��з�ситуа�ції,��з�урах�уван�ням�існую�чих��на�сьо�-
год�ні� реа�лій,� �так� �і� �для� мож�но�влад�ців,� �що� �мають
прак�тич�но� вирі�шу�ва�ти� заз�на�че�ну� про�бле�му.� Зав�-
дан�ня�усклад�ню�єть�ся,�зви�чай�но,�при�ват�ною�влас�ні�-
стю��на�біль�шість�теле�ка�на�лів,��що�прац�юють��в�укра�-
їнсь�ко�му�меді�а�про�сто�рі.��Але�дер�жа�ві,��мабуть,��слід
більш�актив�но,��на�зако�но�дав�чо�му��рівні,�нама�га�ти�ся
регу�лю�ва�ти� кон�тент,� спря�мо�ва�ний� �на�підро�стаю�че
поко�лін�ня,�оскіль�ки��від��того,��як�впли�ва�ти�ме�транс�-
льо�ва�на� інфор�ма�ція� �на� �дітей� �та� під�літ�ків� �не� �в
остан�ню��чергу�зал�ежить�фор�му�ван�ня�ново�го�поко�-
лін�ня,��а�зна�чить,��і�май�бут�нє�дер�жа�ви.��Окрім��того,
на� �нашу� �думку,� �варто,� �щоб� �у� кра�ї�ні� �було� �хоча� �б
декіль�ка�дер�жав�них�теле�ка�на�лів,��які��б�вико�ну�ва�ли
заз�на�че�ну� �вище� вихов�ну�функ�цію,� несу�чи� патріо�-
тизм��та�гума�ні�стич�ні�іде�а�ли��для��своїх�моло�дих�гро�-
ма�дян.�При�чо�му��за�змі�сто�вим�напов�нен�ням��ці�кана�-
ли��мають��бути�дій�сно�ціка�ви�ми,��що�забез�пе�чи�ло��б
їм�кон�ку�рен�тос�про�мож�ність��у�бороть�бі��за�гля�да�ча,
а� зна�чить,� �і� реаль�ну� можли�вість� �для� вико�нан�ня
наз�ва�ної� �вище� функ�ції.� �Не� дру�го�ряд�ну� �роль� �у

цьому� �плані� �мала� �б� від�во�ди�тись� �і� гро�мадсь�ко�му
теле�ба�чен�ню,� �якщо� �воно� �буде� �таким� �не� �лише� �за
назвою,��а��й��за��своєю�сут�ні�стю.�
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Orekhov Valeriy.
Tele vi sion influ en ce  as  a fac tor  of for ma ti on  of  the Ukra i ni an  public con scio us ness.
The�artic�le�reve�als�mani�pu�la�ti�ve��and�sug�ges�ti�ve�influ�en�ce��of�tele�vi�sion��on�soci�e�ty.��The��author�com�pa�res��the�influ�en�ce

of� tele�vi�sion� �in� �the�Ukra�i�ni�an� �media� �space� �at� �the�pres�ent� �stage� �of� �its�deve�lop�ment� �and� �in� �the�Sovi�et� �Union.�Nega�ti�ve
con�sequ�en�ces��of�tele�vi�sion�con�tent��on��the�audi�en�ce��and��above��all��to�chil�dren��and�ado�les�cents��and�insuf�fi�ci�ent��level��of��the
edu�ca�tio�nal�fun�ction��of�tele�vi�sion��are�descri�bed.��The��ways��of�sol�ving��this�pro�blem�situ�a�tion��are�sug�ges�ted.

Keywords: influence,�mani�pu�la�ti�ve,�sug�ges�tion,�tele�vi�sion,��moral.

Оре хов  В. В.
Теле ви зи он ное влия ние  как фак тор фор ми ро ва ния укра ин ско го обще ствен но го сознания.
В��статье�рас�сма�три�ва�ет�ся�мани�пу�ля�тив�ное��и�суг�ге�стив�ное�влия�ние�теле�ви�де�ния��на�обще�ство,�срав�ни�ва�ет�ся�харак�-

тер�теле�ви�зион�но�го�влия�ния��в�укра�ин�ском�меди�а�про�стран�стве��на�совре�мен�ном��этапе��его�разви�тия��и��в��период�суще�ство�-
ва�ния�Совет�ско�го��Союза.�Отме�ча�ют�ся�нега�тив�ные�послед�ствия�воз�дей�ствия�теле�ви�зион�но�го�кон�тен�та��на�зри�тель�скую
ауди�то�рию��и�в�пер�вую�оче�редь�на��детей��и�подро�стков,��а��также�недо�ста�точ�ный�уро�вень�выпол�не�ния�теле�ви�де�ни�ем�вос�-
пи�та�тель�ной�функ�ции; предлагаются пути решения проблемной ситуации.

Клю че вые  слова: мани�пу�ля�тив�ное влия�ние,�вну�ше�ние,�теле�ви�де�ние,�мораль�ный.
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