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 1  

 2007-2008 .  
 2011 .  

 1 
, . ,  

 2007 . 2008 . 2011 . 2011 .  2007 ., 
% 

 28,79 40,03 53,14 184,6 
  26,49 42,02 46,27 174,7 

 12,27 13,78 21,01 171,2 
  10,06 15,97 18,64 185,3 

 24,03 31,37 38,84 161,6 
 17,53 21,12 22,07 125,9 

 24,34 28,46 66,80 274,4 
 9,77 10,31 16,55 169,4 

 3,32 3,91 7,37 222,0 
 9,84 11,00 19,50 198,2 

 6,34 9,20 9,54 150,5 
 3,56 4,10 8,11 227,8 

 2,79 3,27 4,72 169,2 
 

1  2,87 3,29 4,61 160,6 

 3,85 11,03 9,52 247,3 
 4,71 5,78 7,00 148,6 

 1,80 2,24 1,40 77,8 
 2,26 0,76 0,76 33,6 

 8,75 8,00 6,46 73,8 
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 2007-2008 . . ,  

 2011 .  2007 .  
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, .  
 2 

,  
,  

   2007 . 2008 . 2011 . 2011 .  
2007 ., % 

 49,3 44,3 47,7 96,8 
  56,5 46,7 54,8 97,0 

 91,4 98,7 120,6 131,9 
 59,8 56,2 65,2 109,0 

 84,3 87,2 114,8 136,2 
 64,2 64,2 37,9 59,0 

 152,1 175,8 153,1 100,7 
 445,2 451,5 343,7 77,2 
 136,0 143,2 129,9 95,5 

 1942 1693 2655 136,7 
 407,6 434,8 312,4 76,6 

 531,9 544,9 536,7 100,9 
 

 1  556,5 527,0 570,6 102,5 
 375,8 163,0 266,1 70,8 

 304,6 311,4 361,9 118,8 
 723,5 754,4 1809,5 250,1 

 637,4 2006,1 3333,3 523,0 
 210,0 262,3 392,2 186,8 
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Pentsak T.G., Nazarkevych M.V. 

MARKETING ASPECTS OF THE FISHERIES MANAGEMENT 
In the article are has the management of fish farms competitive advantage. 

Analyzed the benefits of fishery products as opposed to other areas of agricultural 
production. Authors offer recommendations to reduce the cost of production and fish 
farming, thereby increasing its competitive advantage. 

Key words: fisheries, efficiency, farming, fishing, competitive advantages, 
target enterprise, economic activity. 
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