
102 Çàïèñêè ç îíîìàñòèêè • Âèïóñê 16 • 2013

ÓÄÊ 811.111’1’373.2 

Â. Þ. Íåêëåñîâà 

ÎÍ²ÌÍÈÉ ËÀÍÄØÀÔÒ ÊÈÒÀÉÑÜÊÎÌÎÂÍÎÃÎ 
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Ñòàòòþ ïðèñâÿ÷åíî äîñë³äæåííþ åðãîí³ìíîãî êîëà êèòàéñüêîìîâíîãî 
²íòåðíåòó, ÿêå ñòàíîâèòü ñîáîþ ÷àñòèíó îí³ìíîãî ëàíäøàôòó êèòàéñüêî¿ 
ìîâè. Óâîäèòüñÿ ïîíÿòòÿ îí³ìíèé ëàíäøàôò òà ïðîïîíóþòüñÿ çàñîáè éîãî 
äîñë³äæåííÿ. 

Êëþ÷îâ³ ñëîâà: îí³ìíèé ëàíäøàôò, åðãîí³ì. 

Ó 1997 ðîö³ ó ë³íãâ³ñòè÷íèé îá³ã áóëî óâåäåíî òåðì³í ë³íãâ³ñòè÷íèé 
ëàíäøàôò. Àâòîðè êîíöåïö³¿ Ëåíäð³ òà Áîðèñ (Landry & Bourhis) âè-
çíà÷àþòü öå ïîíÿòòÿ ÿê «ìîâó äîðîæí³õ çíàê³â, ðåêëàìíèõ á³ëáîðä³â, 
íàçâ âóëèöü, íàçâ ì³ñöü, íàçâ êðàìíèöü òà íàäïèñ³â íà äåðæàâíèõ áó-
ä³âëÿõ, ùî ñòàíîâèòü ñîáîþ ôîðìó ë³íãâ³ñòè÷íîãî ëàíäøàôòó ïåâíî¿ 
òåðèòîð³¿, ðåã³îíó àáî àãëîìåðàö³¿» [6:25]. 

Ç òîãî ÷àñó ó ë³íãâ³ñòèö³ áóëî çðîáëåíî áàãàòî ðîçâ³äîê ó öüîìó íà-
ïðÿìêó. Ïåâíà ÷àñòèíà ç òàêèõ ñòóä³é º îíîìàñòè÷íîþ. Àëå îíîìàñ-
òè÷íèé êîìïîíåíò âì³ùþº â ñåáå ëèøå óðáàíîí³ìè òà åðãîí³ìè, ÿê³ 
áåçïîñåðåäíüî ñïîñòåð³ãàëè äîñë³äíèêè, òà âîíè ðîçãëÿäàëèñÿ íåðîç-
ðèâíî ç ³íøèìè êîìïîíåíòàìè ë³íãâ³ñòè÷íîãî ëàíäøàôòó. ßêùî æ 
ìè ï³ä³éäåìî äî öüîãî ïèòàííÿ ïî-³íøîìó, òî, çðîçóì³ëî, íàñ îòî÷ó-
þòü íàçâè íå ëèøå íà âóëèö³, à é â ²íòåðíåò³, òåëåáà÷åíí³, âäîìà — íà 
òîâàðàõ, ÿê³ ìè ïðèäáàëè, íà ðîáîò³, äå º é åðãîíîì³÷íà ñêëàäîâà, ³ 
àíòðîïîí³ì³÷íà (êîëåãè), ³ ³íø³, á³ëüø ð³äê³ñí³ êëàñè îí³ì³â. Îòæå, 
âèõîäÿ÷è ³ç âèùåñêàçàíîãî, ìè ââàæàºìî, ùî íåîáõ³äíî ââåñòè ïî-
íÿòòÿ — îí³ìíèé ëàíäøàôò, ùî ìîæå îá’ºäíàòè ñóêóïí³ñòü óñ³õ ðîç-
ðÿä³â âëàñíèõ íàçâ, ÿê³ îòî÷óþòü ïåâíó ëþäèíó ó ïåâíèé ïðîì³æîê 
÷àñó. Îí³ìíèé ëàíäøàôò ëþäèíè º îíîìàñòè÷íèì êîìïîíåíòîì ìîâ-
íî¿ ñâ³äîìîñò³, àáî, çà âèçíà÷åííÿì ². Î. Ãîëóáîâñüêî¿, íàö³îíàëüíî-
ìîâíî¿ êàðòèíè ñâ³òó (íàö³îíàëüíî-ìîâíî¿ ìîäåë³ ñâ³òó), ùî º âèðà-
æåííÿì çàñîáàìè ïåâíî¿ ìîâè ñâ³òîâ³ä÷óòòÿ ³ ñâ³òîðîçóì³ííÿ åòíîñó, 
âåðáàë³çîâàíà ³íòåðïðåòàö³ÿ ìîâíèì ñîö³óìîì íàâêîëèøíüîãî ñâ³òó ³ 
ñåáå ñàìîãî â öüîìó ñâ³ò³ [2:6]. 
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Îí³ìíèé ëàíäøàôò — öå âëàñí³ íàçâè, ÿê³ íàñ îòî÷óþòü ô³çè÷íî 
(âóëèö³, íàçâè òîðã³âåëüíèõ çíàê³â, ïðîäóêò³â òà ô³ðì) ³ º ó íàø³é ìîâ³ 
(ó ïàðåì³ÿõ, âèñëîâàõ, ïîð³âíÿííÿõ), º ó íàø³é êóëüòóð³, ìîæëèâî ìè 
íå âæèâàºìî ¿õ êîæåí äåíü, àëå âîíè º ó íàøîìó ñëîâíèêîâîìó ³íâåí-
òàð³, ó éîãî àêòèâíîìó øàð³. 

Ó òåðì³íîëîã³÷íîìó ³íâåíòàð³ îíîìàñòèêè âæå ³ñíóþòü òåðì³-
íè îí³ìíèé ïðîñò³ð, îí³ìíå ïîëå. Òàê, Â. ². Ñóïðóí âèçíà÷àº îí³ìíèé 
ïðîñò³ð ÿê ñóêóïí³ñòü óñ³õ âëàñíèõ íàçâ ÿê òàêó, íåâ³äïîâ³äíî äî éîãî 
âíóòð³øíüî¿ îðãàí³çàö³¿, îí³ìíå ïîëå ïðèïóñêàº íàÿâí³ñòü ñèñòåìíî-
ñòðóêòóðíèõ â³äíîøåíü òà çâ’ÿçê³â, º âïîðÿäêîâàíó, ³ºðàðõîâàíó ñó-
êóïí³ñòü éîãî ñêëàäîâèõ [4:12]. 

Ó âèçíà÷åíí³ Í. Â. Ïîäîëüñüêî¿ îí³ìíå ïîëå âì³ùóº îí³ìè ïåâíîãî 
êëàñó, òà ¿õ íàïîâíåííÿ çàëåæèòü â³ä îá’ºêò³â, ÿê³ îíîìàñòèçóþòüñÿ 
ïåâíèì íàðîäîì ó ïåâíèé ÷àñ [5:95] . 

Íàóêîâåöü Ä. Ã. Áó÷êî âèçíà÷àº îí³ìíå ïîëå [1:136] ÿê ÷àñòè-
íó îí³ìíîãî ïðîñòîðó, ÿêà âêëþ÷àº âëàñí³ íàçâè êîíêðåòíèõ ìî-
äåëåé ³ òèï³â. Îí³ìíèé ïðîñò³ð [1:136] — ñóêóïí³ñòü âëàñíèõ íàçâ 
óñ³õ êëàñ³â, âæèâàíèõ ó ìîâ³ ïåâíîãî íàðîäó â êîíêðåòíèé ³ñòîðè÷-
íèé ïåð³îä äëÿ íàçèâàííÿ ðåàëüíèõ, ã³ïîòåòè÷íèõ ³ ôàíòàñòè÷íèõ 
îá’ºêò³â. 

Îòæå, îí³ìíå ïîëå º ñòðóêòóðîâàíèì òà âì³ùóº îí³ìè ëèøå ïåâ-
íîãî êëàñó, îí³ìíèé ïðîñò³ð º ñóêóïí³ñòþ óñ³õ êëñ³â íàçâ ìîâè ïåâíî-
ãî ïåð³îäó. Ïðîïîíîâàíèé òåðì³í îí³ìíèé ëàíäøàôò íå º ñóêóïí³ñ-
òþ âèùåçãàäàíèõ ÿâèù, â³í º äåùî âèá³ðêîâèì. Îí³ìíèé ëàíäøàôò 
ì³ñòèòü âëàñí³ íàçâè ð³çíèõ êëàñ³â, ÿê³ âæèâàþòü íîñ³¿ ïåâíî¿ ìîâè. 
Àëå ìîâà éäå íå ïîâí³ñòþ ïðî âñ³ âëàñí³ íàçâè, à ïðî àêòèâíèé øàð 
ëåêñèêîíó, òîáòî íàéá³ëüø ïîøèðåí³ òà ðîçïîâñþäæåí³ ó ïåâíèé ³ñ-
òîðè÷íèé ïåð³îä. 

Ñòîñîâíî ñòðóêòóðè îíîìàñòè÷íîãî ëàíäøàôòó ìîæíà âèä³ëèòè 
öåíòðàëüíó ÷àñòèíó òà ïåðèôåð³þ, àëå ìîâà íå éäå ïðî ÷³òêî îêðåñ-
ëåíèé öåíòð. Ìè íå ââàæàºìî, ùî òàêå çàâäàííÿ ìîæíà ðåàë³çóâàòè, 
ëèøå ïðèáëèçíî îêðåñëèòè ñåðåäèííèé êëàñòåð, ñóêóïí³ñòü íàé-
÷àñò³øå âæèâàíèõ âëàñíèõ íàçâ. Áóäü-ÿêå ñóñï³ëüñòâî íå ìîæå áóòè 
îäíîð³äíèì, ùî çóìîâëþº îñîáëèâîñò³ âæèâàííÿ îí³ì³â. Àëå ìîæíà 
âñå îäíî âèÿâèòè ò³ îí³ìè, ÿê³ íàáóëè øèðîêî¿ ïîïóëÿðíîñò³ ñåðåä 
áàãàòüîõ âåðñòâ íàñåëåííÿ, íàïðèêëàä, ²íòåðíåò çàðàç â³äîìèé íà-
â³òü òèì, õòî äóæå ïîãàíî âîëîä³º êîìï’þòåðîì. ×è, íàïðèêëàä, ²ñóñ 
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Õðèñòîñ, â³äîìèé íå ëèøå õðèñòèÿíàì, à é áóääèñòàì òà ìóñóëüìà-
íàì. Ñàìå òàê³ âëàñí³ íàçâè º ó öåíòðàëüíîìó êëàñòåð³ îíîìàñòè÷-
íîãî ëàíäøàôòó, òàêîæ âîíè ìîæóòü áóòè äîäàòêîâî ìàðêîâàíèìè ³ 
ñòèë³ñòè÷íî (êîíîòîí³ìè), é ³ñòîðè÷íî (ïðåöåäåíòí³). Òàê³ îí³ìè çà-
ëèøàþòüñÿ ó ïàì’ÿò³ áàãàòüîõ ïîêîë³íü, êóëüòóð òà åòíîñ³â. Íà äóìêó 
Ó. Í³êîëàéññåíà (Nicolaissen) ïðè÷èíà öüîãî — àäàïòèâí³ñòü îí³ì³â 
äî çì³íþâàíèõ ë³íâ³ñòè÷íèõ îáñòàâèí, ÿêà íàäàº ¿ì ùîñü íà êøòàëò 
ñèëè âèæèâàííÿ [7:7]. 

Íà íàøó äóìêó îêðåñëèòè îíîìàñòè÷íèé ëàíäøàôò äîïîìîæå 
ê³ëüê³ñòü çàïèò³â ó ìåðåæ³ ²íòåðíåò, àäæå çàçâè÷àé ìè çàïèòóºìî ïðî 
òå, ùî íàñ ö³êàâèòü, º ìîäíèì, ïðåñòèæíèì òîùî. 

Äëÿ âèñâ³òëåííÿ íîâ³òí³õ òåíäåíö³é ìè ïðîïîíóºìî âèêîðèñòîâó-
âàòè ñåðâ³ñè Google Zeitgeist [9] òà Google Trends [8]. Îáèäâà ñàéòè ìà-
þòü íàéïîøèðåí³ø³ áàçè äàíèõ: ïåðøèé ì³ñòèòü íàéá³ëüøó ê³ëüê³ñòü 
çàïèò³â ó ìåðåæ³ ²íòåðíåò çà ïåâíèé ð³ê òà ó ïåâí³é êðà¿í³. Äðóãèé 
ì³ñòèòü ñòàòèñòè÷í³ äàí³ ùîäî ïîïóëÿðíîñò³ çàïèò³â çà îñòàíí³ äå-
ê³ëüêà ðîê³â. Âèêîðèñòîâóþ÷è ö³ äâà ñåðâ³ñè, ìè ìîæåìî ïðîñë³äèòè 
äèíàì³êó ïîïóëÿðíîñò³ ïåâíîãî îí³ìó. Íà íàøó äóìêó äàí³ ïðî ê³ëü-
ê³ñòü çàïèò³â çà îäèí ð³ê íå ìîæóòü áóòè äîñèòü ðåëåâàíòíèìîþ, àäæå 
ïîïóëÿðí³ñòü îäí³º¿ ìàðêè â îäèí ð³ê íå çàáåçïå÷óº òîãî æ ñàìîãî â 
³íøèé ð³ê. Ê³ëüê³ñòü çàïèò³â ìîæå áóòè ñïîëîõîì, ðåàêö³ºþ íà âäàëî 
ïðîâåäåíî ðåêëàìíó êàìïàí³þ, â³ðóñíèé ìàðêåòèíã, ùî º ìàí³ïóëÿ-
ö³ºþ ñâ³äîìîñò³; ïîñò³éíèé ³íòåðåñ ïðîòÿãîì 10 ðîê³â âêàçóº íà á³ëüø 
ñòàá³ëüí³ âïîäîáàííÿ. Òàêîæ ìîæå áóòè ãîëîâíèì ÷èííèêîì íîâèçíà 
ïðîïîíîâàíîãî òîâàðó, íåçâè÷í³ñòü. Òóò ìè ìîæåìî ñòâåðäæóâàòè, ùî 
ìàðêó àáî ïðîäóêò çàïàì’ÿòàëè, âïîäîáàëè òà â³í ïîñ³äàº çíà÷íå ì³ñ-
öå ó êàðòèí³ ñâ³òó ïîêóïö³â. Îòæå, º ÷àñòèíîþ ¿õíüîãî îíîìàñòè÷íîãî 
ëàíäøàôòó. 

Åðãîí³ìíèé ëàíäøàôò êèòàéñüêî¿ ìîâè ñêëàäàþòü ïðîäóêòè âñå-
ñâ³òíüî â³äîìèõ êîìïàí³é. Çàïèòè ó àíãë³éñüêîìó âàð³àíò³ ³ñíóþòü 
ïîðÿä ³ç ôîíåòè÷íîþ àäàïòàö³ºþ êèòàéñüêèìè ³ºðîãë³ôàìè. 

Åðãîí³ìíå êîëî êèòàéñüêîãî îíîìàñòè÷íîãî ëàíäøàôòó êèòàé-
ñüêî¿ ìîâè ïðåäñòàâëåíå êàòåãîð³ÿìè ¿æà òà íàïî¿, òà ìîäí³ ìàð-
êè ó 2012 ðîö³. Çà äàíèìè àíãëîìîâíà ðåïðåçåíòàö³ÿ º á³ëüø ïðî-
ì³íåíòíîþ â ñåêòîð³ ìîäíèõ ìàðîê, íà íàøó äóìêó, öå çóìîâëåíå 
ìàðêåòèíãîâîþ ñòðàòåã³ºþ òà ìîäîþ íà âèêîðèñòàííÿ àíãë³éñüêî¿ 
ìîâè. 
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Çâåðòàþ÷èñü äî äîñë³äæåííÿ åðãîí³ì³â ÿê êëàñó, äîñë³äíèê âæå 
ìàº íà óâàç³ ¿õ ò³ñíèé çâ'ÿçîê ³ç ðåêëàìíîþ ä³ÿëüí³ñòþ. Íàé÷àñò³øå 
âîíè ³ º ïîðîäæåííÿì ðåêëàìè, ùî çóìîâëþº ¿õ ïðîì³íåíòí³ õàðàê-
òåðèñòèêè: ðåêëàìà íàìàãàºòüñÿ ùå á³ëüøå âèîêðåìèòè íàçâó, íàäà-
òè ¿é ò³ ðèñè, ÿê³ íå áóäóòü ïîâòîðþâàòèñÿ, ïðèíàéìí³ çðîáèòè òàêå 
âðàæåííÿ; çðîáèòè ïðîäóêò ìîäíèì, òàêèì, ÿêèé â³äïîâ³äàº âèñî-
êèì ñòàíäàðòàì òà íàëåæèòü äî òîâàð³â, ÿê³ áàæàþòü óñ³. Äî òîãî æ 
³ñíóº äóìêà, ùî åôåêòèâíà ðåêëàìà áàçóºòüñÿ íà ëþäñüê³é ÷åñòîëþá-
íîñò³ [3]. 

Ó íàâåäåíèõ íèæ÷å Òàáëèöÿõ 1 òà 2 ïðåäñòàâëåíî äàí³ ïî ïîïóëÿð-
íîñò³ ²íòåðíåò — çàïèò³â çà 2012 ð³ê. Çàïèòè áóëî çðîáëåíî àíãë³éñüêîþ 
òà êèòàéñüêîþ ìîâàìè ò³ëüêè ç òåðèòîð³¿ Êèòàþ. Çàïèòè êèòàéñüêîþ 
ìè äóáëþºìî ôîíåòè÷íèì àëôàâ³òîì ï³íü¿íü ïåê³íñüêîãî ä³àëåêòó. 

Òàáëèöÿ 1 

¯æà òà íàïî¿ 

Íàéìåíóâàííÿ 
òà éîãî ðåéòèíã

Ï³íü¿íü 
Ïåðåêëàä óêðà¿íñüêîþ/ òîðã³âåëüíà 

ìàðêà
1. KFC – KFC
2. 麦当劳 màidāngláo McDonalds
3. 必胜客 bìshèngkè Pizza Hut
4. 星巴克 xīngbakè Starbucks
5. 海底捞 hǎidǐ lāo HaiDiLaoHotPot
6. 红烧肉 hóngshāo ròu ñâèíèíà
7. 枸杞 gǒuqǐ âîâ÷à ÿãîäà
8. 糖醋排骨 táng cù páigǔ ñâèíÿ÷³ ðåáåðöÿ ó êèñëî-ñîëîäêîìó
9. 火龙果 huǒlóng guǒ ï³òàéÿ
10. 茶 chá ÷àé

Ó Òàáëèö³ 1 ìàéæå âñ³ çàïèòè ïðåäñòàâëåíî êèòàéñüêîþ: ì³æíà-
ðîäí³ ìàðêè àäàïòîâàíî ï³ä ôîíåòè÷íèé óñòð³é òà ïðàâîïèñ ìîâè. Íå 
âñ³ çàïèòè ÿâëÿþòüñÿ åðãîí³ìàìè, ò³ëüêè ïåðøà ï’ÿò³ðêà ñåðåä íàéïî-
øèðåí³øèõ, íèæ÷å ó ñïèñêó çíàõîäèìî åëåìåíòè òðàäèö³éíî¿ êèòàé-
ñüêî¿ êóõí³ (âîâ÷à ÿãîäà, ï³òàéÿ). 

Íàñòóïíà Òàáëèöÿ ïîêàçóº äåùî ³íø³ ðåçóëüòàòè: äîì³íóþòü àí-
ãëîìîâí³ íàçâè, îðèã³íàëüí³, íå àäàïòîâàí³ ï³ä êèòàéñüêó ìîâó. Íà 
íàøó äóìêó öå ñâ³ä÷èòü ïðî ïðåñòèæ àíãë³éñüêî¿ ìîâè ó ö³é ñôåð³, 
òîáòî çàðóá³æíà ìàðêà — äîáðèé, ìîäíèé, ÿê³ñíèé ïðîäóêò. 
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Òàáëèöÿ 2 

Ìîäí³ ìàðêè 

Íàéìåíóâàííÿ òà 
éîãî ðåéòèíã

Ï³íü¿íü 
Ïåðåêëàä óêðà¿íñüêîþ/ òîðã³âåëüíà 

ìàðêà
1. 兰蔻 lánkòu Lancome
2. MAC – MAC
3. 优衣库 yōuyīkù Uniqlo
4. Gucci – Gucci
5. Chanel – Chanel
6. Burberry – Burberry
7. GAP – GAP
8. ASOS – ASOS
9. 欧莱雅 ōuláiyǎ L'Oreal
10. Hermes – Hermes

Îäíàê ó áàãàòüîõ ñôåðàõ áàãàòî ìàðîê òà áðåíä³â âñå æ òàêè àäàï-
òóþòüñÿ äî ôîíåòè÷íî¿ ñèñòåìè êèòàéñüêî¿ ìîâè íàñò³ëüêè âäàëî, ùî 
àêòóàë³çóþòü ãðó ñë³â, íàïðèêëàä 宝马 — BMW — báomǎ ìîæíà ïåðå-
âåñòè ÿê «äîðîãîö³ííèé ê³íü», à 沃尔沃 — Volvo — wòěrwò ÿê «â³òàºìî 
ç ïîêóïêîþ». 

Çã³äíî ç çàïèòàìè çà 2012 ð³ê, åðãîí³ìíèé ëàíäøàôò êèòàéñüêîãî 
³íòåðíåòó ñêëàäàºòüñÿ ç äâîõ ÷àñòèí: êèòàéñüêîìîâíî¿ òà àíãëîìîâ-
íî¿. Ñåðåä ïðè÷èí öüîãî ÿâèùà ìîæíà íàçâàòè ìîäó íà àíãë³éñüêó 
ìîâó ÿê òàêó, àêòèâí³ ðåêëàìí³ êàìïàí³¿ òà ãëîáàë³çàö³þ. 
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Íåêëåñîâà Â. Þ. 

ÎÍÈÌÍÛÉ ËÀÍÄØÀÔÒ ÊÈÒÀÉÑÊÎÃÎ ÈÍÒÅÐÍÅÒÀ: ÝÐÃÎÍÈÌ-
ÍÛÉ ÊÐÓÃ 

Ñòàòüÿ ïîñâÿùåíà àíàëèçó ýðãîíèìíîãî êðóãà êèòàéñêîãî èíòåðíåòà, 
êîòîðîå ÿâëÿåòñÿ ÷àñòüþ îíèìíîãî ëàíäøàôòà. Ââîäèòñÿ ïîíÿòèå îíèìíûé 
ëàíäøàôò è ïðåäëàãàþòñÿ ñïîñîáû åãî èññëåäîâàíèÿ. 

Êëþ÷åâûå ñëîâà: îíèìíûé ëàíäøàôò, ýðãîíèì. 

Neklesova V. 

ONOMASTIC LANDSCAPE OF THE CHINESE INTERNET: ERGONYM-
IC CIRCLE 

The article dwells on the analysis of the ergonomic circle, which is a part of the 
onomastic landscape. The term onomastic landscape is denoted, and the methods of 
its analysis are offered. 

Key words: onomastic landscape, ergonym. 


